Najwa niejsze Pojcia dO ZAPAMEANIA. ........ueuuereeiieiieiiiiiiiieieeeeees e e seeseseseneesesnsnnnes 3

POodStawy | WPIOWAUZENIE.........ccoeieeeee e et a e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeesseannnannes 5
Co to jest reklama Google AAWOIAS 7 ......ooiccemmiiiiiiiie i 5
Zalecenie redakcyjne tworzenia tekstu reklamowegodB AdWords..............eeveeees 5

Wykorzystanie rabatow, cen i bezp atnych ofert............ccccciiiiiiiiiiieiee 6..
Wymogi Google zwizane z witryn docelow reklamy ............cccvvvvivivivininininininnn. 7
Tre ci, ktérych nie mona promowa w Google AAWOrdS............coeeeeeeeeeeeessmnnnnn 1

Google ADWOrdS W WYSZUKIWAICE .........eeurerrrumuuneninnanssanaassassssassassaaseesessesssssnnnes 9
Jak dzia a kierowanie reklamy AdWords W WYSZUKIVBRIC..........ccoeveeiiiiiiiiiiinieeeeaenn. 9
Modele op aty za reklamw wyszukiwarce Google ............oeeeeee i eeeeeeiiiiiiiiie 10

Jak otrzyma konto GOO0gIe AQWOIAS...........uuuuuuriiiirieeeeeeeeeeeeeeeeieerersnenesenenennnenrnnnnns 11
Proces rejestracji dla wersji dla potiaj cych.............cccooiiiii 12

I o 0 10| = A £ =] (= Lo PP 12
2. Za 0 enie KONtA GOOGIE .....uuvuuuiiiiiiiiiiiiiimmmmmme e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e eeeeeas 15
3. KONfIQUIAC]a KONTAL ... ..uuiiiiiiiicsimmmmme s e e eeeeesennnnes 17
Proces rejestracji dla wersji StandardOWe]. ......c....eeeeeeviiieieiiieiviiiiiiiiieiieienieneeens 20
1. Za 0 enie KONta GOOGIE ......coviiiiiiiiiiiiieiieiieemeem e 20
2. Wybierz walut ... 12
3. Weryfikacja adresu e-mailOWeQO0 ...........comeeermmmmmmmmiiiiae e s emmens 22
4. Utworzenie pierwsze] Kampanii.......ooooooeeeeeeeieeieeieeieeeeeeeeeeeeeeee e 22
5. Ustalenie SpoSobU rOZIICZE............ooiiiiiiiiiiiiiiieiii e 25

Panel zarzdzania reklam AAWOIAS ...........uuuueuiiiiieiiiiimmmmme e 29

Zarz dzanie KamMPANI...........oooiiiiiiiiiiii ettt e e e 29
MIgAWKE KONTAL. ... e 30
Podsumowanie KamPanii .........cccooommmmmme e 30

N F= T4 e 14 = ST O TR 42
Narz dzie propozycji S OW KIUCZOWYCH ...........oiiieeeeeiiieeie e 43
Narz dzie prognozy OAWIEUZIN..........cooeiiiiiiii e 45
Edycja wykluczajcych s 6w kluczowych kampanii..............oeceeeeeeeiiiiiieeeennnn. 46
WyKIuCZanie adreSOW IP............ouiiiiiii e 47
Narz dzia diagnostyczne dla reklam ... 7.4
(@0 [ 4N [ole g ToI (=1 2 F= 10 1) PPPPPP 48
Moja NISTOMA ZIMIAN ..o nne e e eee e 48
Narz dzie podgldu FeKIAM ..........ovuiiiiiiiiiiiiiiiieiieie s e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aaeeaeaeaeaees 49
Pobierz Edytor AAWOIAS........ooooeieieeeeee e 49

= 010 1 YRS PRSP TPRPPPPRPRRPIN 50
NajWwa NiEJSZE tYPY FAPOITOW.....uuuururrrrrrrrnnrnsmmmmmms e ssssessssessseseaaaeseasassaasasaessenas 52
UStaWienia ZAQaWaNSOWANE.............ceee. ... e seeeeeeessasasnnnssseseeeeeeesssannnneess 53
]SS 0T T =T o L0 1 (1 O SPRRRRP 53

MOJE KONTO . 54
POdSUMOWANIE P @tNOI.....ccieieiii e rrnenrnnne 54
Preferencie P atN@i. ... ... ... eeiiii e 55
510151 0 o LRSS PPTTTTR 56
Preferencje KONta ... 57

Podstawowe elementy reklamy AAWOIdS ... 58



S OWA KIUCZOWE ... e e ettt e e e e e e e e e eeens 58

Opcje dopasowania s 6w kluczowych w Google AdWards.........cccoeeeeeieeeeeennn. 58
WYKIUCZa] €& S OWA KIUCZOWE .......uuiiiiiiiiiiiiiimeeee ettt eaenenenenenes 60
Podstawowe kryteria wyboru s OW KIUCZOWYCH........eevviiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinens 61
KOszt reklamy AQWOTAS..........oooiiiiiiiiies et 64
Wynik JaKoCi GOOQIE AQWOIUS......cooiiiieiee i s s a e 64
Szybkie sprawdzanie Wyniku Jakodla reklamy AdWords ...........cooeeeeiinincecd 65
Dok adne informacje o Wyniku Jako s 6w kluczowych na podstronie analizy
S OW KIUCZOWYCR ...ttt teennneeeaeeeae s 65
Algorytm dla wynikdéw sponsorowanych ponad wynikamyszukiwania.................. 68
Jak dostasi z reklam ponad wyniki WySZUKIWANIA ? ............uerrmmmmmmneeeeeeeeee... 68
Tworzenie kampanii liNku SPONSOIOWANEJO ......uuuururiiiiiiiiiaeeaeeaeeeeeeeeeaeeeeeeeeeeeeaas 69
Rozpoznanie rynku i KONKUFENCJi.....oooeeeee s, 69
Rozpoznanie przewagi Oferty i firMY ......... oo eeeeeeeeeieerieimeiieiieiiein 70
Opracowanie Struktury KampPanii.............eueeeeeeeeeeeieeieeies e eeeeeee s 70
WyDbOr Kierowania KampPanii..............oeeeei e eeeeeeeeeeeeaes e eee e eeaeaenee e 70
Opracowanie zestawu S OW KIUCZOWYCh ..., 71
7 krokdw tworzenia s OW KIUCZOWYCR...........mmeeveieiieiae e 72
Narz dzia pozwalajce poszukiwas 6w KIUCZOWYCh...........c.ccceevvvviviiiiiieeeeenn, 76
Ograniczenie Zasgu KAMPANIT ........eiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiieies e e e e e e e e e e e e e e aaaaaaaaaaeaeaes 77
Opracowanie tekstu reKlamoWegO ............icaceaaeeeieiieiieiieiee e eeneee s 78
Tworzenie tekstu reklamowego reklamy AAWOrdsS «o..occ...ooooeiiiiiiiiiiiie 78
Pogrubione wyrazy w tekie reKlamowym ... e 79
Narz dzie wstawiania s OW KIUCZOWYCH ...........oooeeeeeeiii e 79
11 efektywnych typow tekstow reklamowych AAWOrds............coccvvvviveeeeenennnnns 81
WO ZAPAMILA ... 85
Optymalizacja strony docelowej reklamy..............eeueeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieenes 85
Optymalizacja strony docelowe] - ADWOIdS......c.couuuuiiiiimiiiiiiiiiiiiiiiiaens 85
WO ZAPAMILA ... 38
WAro enie KampPanii.......cooooiiiiiiiii e 89
Monitoring i optymalizowanie Kampanii.........cccce.eeeeeeeeeieeiieieeiiiiiinieiieeieeeenenennes 89
Optymalizowanie kampanii na podstawie raportOW...........ceeveeeeriiiiiiiveieeeeeaeeeeaaenns 89
Raport skuteczn@i S OW KIUCZOWYCH .........ovviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 90
Raport AdWords - Skutecznowyszukiwanego has @..............eveveveeesmememmnsnnens 92
Y (U1 (T o4 [ T 2= 0 1] 0 F= o TR 95
Optymalizacja kampanii - ZAPan]..........ccccoereirriiiiiniiee e 95
Zaawansowane tworzenie kampanii Google AAWOrds...........ccccceeeveiiieiiiiiiceieee 96
Edytor ADWOrds - WPIrOWAAZENIE .....uvvurriiiiiiieieeee e ee e e ee e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeans 96
Co oferuje edytor ADWOIAS? .......uuuuururniiiiiiiiniiiiiiiei s s e eennes 96
Skdmona ci gn  edytor ADWOIAS?.......uuuuuuuurrmmriiiniiniimmmnnesrenrnnnennnnnennnnnnnnens 97
Przydatne linki i POMOC ONINE .........uuiiiiimmmmmr e 97
Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy pomodytgra AdWords................ 97
POASTAWY ...ttt ettt r e e e ae e e e e e e e e aaae s 97
Import danych do kampanii z EXCela..........commm oo, 98
Dodawanie wielu tekstow reklamowych do edytora.................eevvveeemiieiininnnnnnnns 99



Najwa niejsze poj cia do zapamitania

CPC- (z ang. cost per click) model reklamy w Int@iegegdzie reklamodawca p aci za
ka de klikni cie w swoj reklam

CPM - ( z ang. cost per mile) model reklamy w Interegegdzie reklamodawca p aci za
1000 wywietle swojej reklamy

Google AdWords- nazwa programu reklamowego Google obejeego wywietlanie
reklamy w obrbie wynikow wyszukiwarki Google jak réwniev obr bie stron
internetowych stowarzyszonych z Google (Spartnerska).

Docelowy adres URL docelowy adres URL jest to dok adny adres nangro
internetowej reklamodawcy, na ktdn ytkownicy przechodzpo klikni ciu reklamy
Google AWords. Uytkownicy nie widz docelowego adresu URL w reklamie AdWords,
poprzez co mae on kierowa ich na okrelon podstron w obr bie witryny
reklamodawcy.

Konwersja- w przypadku reklam internetowych konwersja nasfe wtedy, gdy po
klikni ciu reklamy uytkownik wykonuje zdefiniowanwcze niej przez nas akcj(np.
dokonuje zakupu produktu, zapisuje sa newsletter, pozostawia dane kontaktowe i itp.

Maksymalny koszt kliknicia CPCto najwy sza kwota, jakreklamodawca zgadza si
zap aci za jedno kliknicie reklamy, przy czym ka@owy koszt klikni cia jest ustalany w
drodze aukcji (jest niemal zawsze siy od maksymalnej ceny ofertowej). Maksymalny
koszt klikni ica CPC moe by ustawiony dla grupy reklam lub dla poszczegolnydiw
kluczowych.

Ranking reklamykierowanej na s owa kluczowe oki& jej pozycj w wynikach
sponsorowanych Google. Ranking takiej reklamyijeszynem maksymalnej stawki za
klikni cie (maksymalnego CPC) i Wyniku Jakotego s owa kluczowego.

Sie Partnerska- Sie Partnerska obejmuje w Polsce tys witryn, serwisow
informacyjnych i blogow, ktére wspoé dzia & Google w zakresie wwietlania
kierowanych reklam AdWords.

Sie Wyszukiwania— partnerzy Google, na ktorych witrynach w wynikaeyszukiwania
pojawiaj si reklamy Google AdWords (np. wynik wyszukiwania @&zpl)



S owa kluczowe wyrazy lub frazy, ktére okréaj Twoj biznes i to, czym siTwoja
firma zajmuje. Uytkownicy Internetu wyszukuj w wyszukiwarkach internetowych
produkty i us ugi w anie za pomocs 6w kluczowych.

Przyk ad:

Dla zak adu fryzjerskiego w Krakowie sowami kluezoni (zwanymi te
frazami kluczowymi) mog by : ,zak ady fryzjerskie”, ,fryzjerzy”, ,strzyenie w oséw
Krakow”, ,fryzjerzy Krakéw”, ,zak ady fryzjerskie Kakow”, ,fryzjerstwo Krakéw”,
Jryzury lubne Krakow”, ,modelowanie w osow Krakow” i itp.

Szacunkowa stawka za pierwsgtron - parametr, zwany réwnieszacunkow stawk
za pierwsz stron, okre la w przybli eniu stawk kosztu klikni cia (CPC) wystarczag
do umieszczenia reklamy na dane sowo kluczowe ieawpzej stronie wynikéw
wyszukiwania Google. Szacunki ®parte na Wyniku jakai i bie cej konkurencji
reklamodawcow o dane s owo kluczowe

Wspo6 czynnik klikalnoci (CTR) -wyra ona w procentach liczba klikni reklamy
podzielona przez liczbjej wy wietle (np. 50 klikni 11000 wywietle tworzy CTR
5%)

Wykluczaj ce s owa kluczowe kampaniizdefiniowane przez reklamodaw&dWords
s owa kluczowe, na ktére na pewno nie pojawijeago reklama AdWords.

Wynik Jako ci w Google i sieci wyszukiwanigparametr przypisany do poszczegoélnych
s 0w kluczowych kampanii AdWords, do ktdrego obdisia wykorzystuje siwiele
czynnikow. Parametr ten jest wyznacznikiem trafms owa kluczowego w danej grupie
reklamowej AdWords do pozosta ych s 6w kluczowyejgrupy reklamowej, tekstu
reklamowego oraz dla zapytania wprowadzanego pragkownika. Im wy szy Wynik
Jakoci s owa kluczowego, tym réza jegdSzacunkowa stawka za pierwsgtron i

lepsza pozycja reklamy.

Wynik Jako ci w sieci partnerskiej parametr przypisany do poszczegolnych grup
reklamowych kampanii AdWords, do ktorego obliczemigkorzystuje si wiele
czynnikow. Parametr ten jest wyznacznikiem trabhndanej reklamy AdWords dla
konkretnej strony w Sieci Partnerskiej Google. Iy szy Wynik Jakoci reklamy, tym
wi ksze prawdopodobistwo, e reklama bdzie wy wietlana na stronie w Sieci
Partnerskiej i wysza bdzie jej pozycja.

Wy wietlany adres URL- jest to adres strony internetowej waetlany u ytkownikom
w reklamie AdWords w celu identyfikacji witryny, daorej przejd po klikni ciu
reklamy. Zielony tekst w ponszej reklamie pongj to wy wietlany adres URL..

Reklamy w Google

Chcesz szybkich wynikéw?
Utworz kampani dzisiaj!
adwords.google.pl




Podstawy | wprowadzenie

Co to jest reklama Google AdWords ?

Reklama Google AdWords to p atna reklama w wyszakog Google i na Stronach z
Tre ci Google. Cay przewodnik pwi cony jest reklamie tekstowej, graficznej i video
Google AdWords.

Wygl d reklamy AdWords

Fryzjerstwo Krakow
Doktadne lokalizacje na mapie.
Sprawdz Mapy Google!
mapy.google.pl

Reklama Adwords sk ada st czterech elementéw:

nag owek, ktdry mae mie do 25 znakow;

w a ciwy tekst reklamy, sk adagy si z dwaoch linijek tekstu, z ktérych kda
mo e mie do 35 znakow;

adres docelowy reklamy, pod ktory trafiaj ytkownicy, ktérzy klikn reklam
(w samym linku AdWords adres ten nie jest widocdlayu ytkownika)

adres strony internetowej wyietlany na samej reklamie (tzw. adres wietlany
reklamy), ktérego d ugo rownie jest ograniczona limitem 35 znakow

Tworz c tekst reklamowy reklam AdWords trzeba pami o tym, e Google ma do
restrykcyjn polityk zatwierdzania tekstu reklamowego.

Zalecenie redakcyjne tworzenia tekstu reklamowego G oogle
AdWords

Aby Twdj tekst reklamowy zosta dopuszczony do wigtlania:
musi by poprawnie gramatyczny i ortograficznie (niedopusie jest skracanie



wyrazow, o ile nie sto powszechnie obowiuj ce skroéty);

nie mo e zawiera zb dnych i sztucznych powtérzes 6w kluczowych;

nie mo e zawiera symboli zamiast s 6w (znakéw typu ,#", ,$", ,@"),

nie mo e zawiera obra liwego ani niew aciwego j zyka, przy czym dotyczy to
rownie niepoprawnych form takich wyrazow i ich wariantéw.

nie moe zawiera wykrzyknika w nag dwku (dopuszczalny jest tylkadgm
wykrzyknik w ca ym tekcie reklamy);

nie mo e zawiera wyrazow, przy ktorych nadywane jest stosowanie dech
liter (np. ,,SPRAWD" albo ,,PROMOCJA"). Jednoczgie dozwolone jest
rozpoczynanie wielk liter wszystkich sow tekstu reklamy jak réwnie
rozpoczcie wielk liter ka dego wyrazu w wywietlanym adresie URL

nie mo e zawiera wezwa do dzia ania pasugych do reklamy o kalej treci i
jednoczenie bezporednio nak aniajcych do klikni cia w reklam (np. ,kliknij
tutaj”). Dozwolone jest natomiast, a nawet zaleczawgieranie w telcie reklamy
wezwanie do dzia ania, np: ,zarezerwuj teraz”, gspd ”

musi zawiera standardowe znaki interpunkcyjmpoprawn form u ycia ma ych
i du ych liter.

nie mo e zawiera symboli, liczb i litery, ktdre stosowanych w insposob ni
ich pierwotne przeznaczenie

Wykorzystanie rabatéw, cen i bezp atnych ofert

W przypadku, kiedy tekst reklamowy AdWords przedssacen, specjalny rabat lub
ofert ,,bezp atn", musi ona by jasno i dok adnie wyvietlona w witrynie w odleg i
1-2 klikni  od docelowej podstrony reklamy.

Przyk ad

Noclegi w Krakowie
Miedrogo, w poblizu PKP.

25% znizki dla stahych klientdw.
www.JakasStrona.pl

Tekst reklamy informuje o 25% zrmie dla sta ych klientow. W tej sytuacji docelowy
adres URL reklamy musi prowadzio takiej podstrony, od ktorej snaksymalnie 2
klikni cia do podstrony, gdzie moa znale informacj o zni ce dla sta ych klientow.

Z wszystkimi wytycznymi Google, co do tekstu rektamego zapoznasz sna stronie:
https://adwords.google.pl/select/quidelines.html




Wymogi Google zwi zane z witryn  docelow reklamy

Strona docelowa reklamy AdWords musi spe mastpuj ce kryteria:

docelowy adres URL reklamy (czyli podstrona, nadjt@ostanie odes any

u ytkownik po klikni ciu reklamy) musi dzia aprawid owo.

strona docelowa reklamy nie moby w fazie tworzenia

strona docelowa reklamy nie moprowadzi do adresu e-mail lub pliku (
dotyczy to przede wszystkim wszystkich plikow ayduddeo, graficznych i
innych dokumentéw, do ktérych otwarcia lub uruchenia wymagany jest
dodatkowy program)

nie mo e zawiera okien typu pop-up (zaréwno w chwili przeja u ytkownika
do witryny jak te jej opuszczenia)

na stronie docelowej reklamy musi byopuszczone ywanie przyciskiVstecz
przegl darki (u ytkownik musi mie mo liwo powrotu do strony, na ktérej
znalaz i klikn link reklamy, za pomocprzyciskuWsteczprzegl darki
internetowej)

Tre ci, ktorych nie mo na promowa w Google AdWords

W obr bie treci, ktérych nie mona promowa poprzez program Google AdWords
Znadej si przede wszystkim:

wysokoprocentowe alkohole i napoje z jego zawarto

przemoc

produkty zwi zanych z dialerami

system e-gold i produkty powiane

wyrabianie fa szywych dokumentow, takich jak dowadysamoci, paszporty,

numery NIP lub PESEL, dokumenty imigracyjne

kasyna online i hazard

lekarstwa na recept

~cudowne lekarstwa”, takie jak ,Wylecz cukrzyw 1 tydzie”

witryny o tematyce dotyczej amania zabezpieczeusuwania blokad w

oprogramowaniu

produkty marketingu masowego (np. oprogramowanigndeowego rozsy ania

poczty e-mail)

oszustwa i wy udzanie danych osobowych

tre ci promuj ce spamowanie wyszukiwarek

partnerskie programy wprowadzania danych

podrobki markowych produktéw



tre ci zawierajce niedopuszczalne pomoce naukowe (np. prace reesks,
referaty)

pomoc w fa szowaniu wynikow testow narkotykowych

promowanie kopiowania lub rozpowszechnianiadirehronionych prawem
autorskim bez zgody w eiciela praw autorskich

prostytucja

sztuczne ognie i urdzenia pirotechniczne

tyto lub wyroby zwi zane z tytoniem, takie jak papierosy, cygara, fdgi
tytoniu

urz dzenia utrudniajce wykrycie wykrocze drogowych

produkty i us ugi zwizane z zautomatyzowanym klikaniem reklam

Produkty obj te du ymi ograniczeniami przy promocji poprzez Google AdWrds:

tre ci erotyczne i dla doros ych

bro (np. bro palna, elementy broni palnej, amunicja, @gk adane, n@

spr ynowe i kastety)

us ugi na telefon komoérkowy dozwolonetglko wowczas, gdy w witrynie w
widoczny i czytelny sposOb umieszczona jest cena mformacje o subskrypcji i
rezygnacji z niej.

pozyskiwanie funduszy (np. dla organizacji chaggtetych) jest dozwolone tylko
wowczas, gdy strona docelowa reklamy zawiera jagioemacje na temat
zwolnie od podatku



Google AdWords w wyszukiwarce

W wyszukiwarce Google g wne wyniki wyszukiwaniamyszukiwarce Google s
opierane na algorytmie Google (nie ma fiweo ci zap aci Google, aby sitam znale )
za wyniki sponsorowane, czyli reklama Google AdWomschodz od
reklamodawcow, ktérzy p aza kade Klikni cie w swdj link.

Reklam Adwords mona zauway po lewej stronie wynikow wyszukiwania na
najpopularniejszej w Polsce wyszukiwaregww.google.pl W przypadku, kiedy
oferujemy do wysokie stawki za s owa kluczowe, a sama jestarakl bardzo dobrze
zrobiona i przez to jest cgto klikan przez uytkownikéw, Google umieszcza pad
wynikami wyszukiwania naé tym polu.

Reklama AdWords kierowana na wyszukiwackoogle moe by rownie wy wietlana
na stronach wynikbw wyszukiwania Sieci Google, &tow Polsce obejmuje
wyszukiwarki na takich witrynach jak: Interia.pIlné.pl, Gazeta.pl, Dziennik.pl.

Rysunek 18. Linki sponsorowane AdWords w Google
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Jak dzia a kierowanie reklamy AdWords w wyszukiwarc e

Reklamy AdWords, ktére widzimy z prawej strony widiv wyszukiwania i ponad
wynikami organicznymi skierowane s na podstawie hase wpisywanych przez

u ytkownikéw do wyszukiwarki. W momencie, kiedyyakownik wpisze jakie has o w
wyszukiwark , pojawiaj si rownie wyniki sponsorowane zwzane z tym has em.



Linki sponsorowane Google AdWordswi c reklam kierowan na s owa kluczowe
u ytkownika. Aby dana reklama zaca si pojawia na okrelone zapytanie
u ytkownika musz doda te has o (s owo kluczowe) do mojej kampanii Ad\Word

Przyk ad:

Je eli chc , aby moja reklama AdWords pojawia a i momencie, kiedy wytkownik
wpisze w wyszukiwark has o ,fryzjerzy Krakow” powinienem doda owo kluczowe
Jryzjerzy Krakow” do mojej kampanii AdWords

Modele op aty za reklam  w wyszukiwarce Google

Reklam AdWords w wyszukiwarce Google jest wireklam sprzedawanw modelu
CPC, czyli op aty za kae klikni cie reklamy(reklamodawca p aci w momencie, kiedy
u ytkownik kliknie w reklam AdWords i zostanie przeniesiony na stranternetow
reklamodawcy).
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Jak otrzyma konto Google AdWords

Aby otrzyma konto Google AdWords konieczna jest rejestracjregramie Google
AdWords pod adresefnttps://adwords.google.pl

Proces zak adania konta Google AdWords sk adeagem z 6 rénych etapow

Za o enie konta zaczynamy od Klikmia du ego przycisku ,Zarejestruj Si

Przycisk ten prowadzi do pola wyboru dwéchmygch opcji konta Google AdWords.

Wybierz odpowiednie dla Ciebie rozwigzanie Typowe pytania

« Jak i kiedy moge wprowadzi¢ informacje

O Wersja gla poczatkujacych . - dotyczace platnosci?
Umozliwia reklame produktu lub ustugi przy uzyciu uproszczonych opcji.
Zalecana dla poczatkujgcych w reklamie intermetowej. MozliwoSé przejscia do + lle to kosztuje?

wers]i standardowe] w dowolnym momencie.

Wyszukaj w tematach pomocy

O Mam strone internetows.
. - .. . np. opcie rozliczen, pozycia reklam,
) Mie mam strony internetowej. Pomdzcie mi jg utworzyc.

' Wersja standardowa
MozliwosE korzystania ze wszystkich funkcji AdWords: zaawansowanych opcji
licytacji. wielu kampanii, ledzenia konwersji i innych. Zalecana dla
doswiadczonych reklamodawcdw internetowych oraz Srednich i duzych firm. *

* Wymagane jest posiadanie witryny internetowej. Jedli nie masz jeszeze witryny, nalezy
wybrad wersjg dla poczatkujacych.

Nie jestes pewnien? Zobacz bardziej szczegdtowe pordwnanie opcji.

Wersja dla pocz tkuj cych jestzalecana dla pocikuj cych w tematyce
reklamy internetowej (przede wszystkim ma ych firiRgjestracja jest tutaj
szybsza niw przypadku edycji standardowej (jednostronicomyriularz),
przy czym funkcjonalnai, z ktérych mona korzystas du o ubo sze ni w
przypadku edycji standardowe.
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W wersji dla pocztkuj cych moliwe jest reklamowanie tylko jednego
produktu lub firmy przy uyciu jednego zestawu s éw kluczowych i jednej
grupy reklamowej (grupa reklamowa neomie jednak wiele tekstow
reklamowych). Po zapisaniu sia wersj dla pocztkuj cych mona w
ka dym momencie przej na wersj standardow.
Edycja standardowa umo liwia wykorzystywanie wszystkich funkcji
Google AdWords: zaawansowanych opcji licytacji, teemia wielu kampanii,
ledzenia konwersiji i innych. Przy wersji standarépwymagane jest
posiadanie witryny internetowej. W przypadku, kiedl nie ma witryny
internetowej powinno siwybra wersj dla pocztkuj cych (mona wéwczas
stworzy za darmo prostwizytéwk firmy).

Proces rejestracji dla wersji dla pocz tkuj cych

Jak ju wspomnia em wczaiej rejestracja przy wersji dla podkuj cych jest bardzo
uproszczona i obejmuje 6 prostych krokéw na jedfiyimularzu rejestracyjnym. Z
uwagi na to, e formularz ten jest zbyt d ugi, abym mog pokaga na jednym obrazku
poka e go na 6 niedych obrazkach pong;.

1. Formularz rejestracji

Aby bardziej zobrazowaproces rejestracji za o, e rejestruj konto AdWords w wersji
dla pocztkuj cych dla nieduej firmy oferuj cej noclegi niedaleko dworca PKP w
Krakowie.

Lokalizacjaij zyk
Cz pierwsza obejmuje pole wyboru regionu, na ktorymzie wy wietlana reklama

AdWords. Mog tutaj zawzi wy wietlanie reklamy tylko do regionu, w ktérym dzia a
moja firma.
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Z uwagi na to, e noclegi w Krakowie mogby wyszukiwane przez ytkownikow z
ca ej Polski wybra em kierowanie reklamy na wszigstkgiony.

Zredaguj swoj reklam

Cz druga to wpisanie tekstu reklamowego mojej rekladyVords, ktory bdzie
widziany przez uytkownikdédw poszukujcych us ug oferowanych przez mdéirm . W
reklamie najlepiej zawrzetakie elementy oferty, ktory pokazalety skorzystania z
mojej oferty i zachc u ytkownika widz cego reklam do klikni cia w reklam
AdWords.

W polu 1 tego formularza wpisujemy adres podstneagzej witryny internetowej, na
ktorej wyl duje u ytkownik po Klikni ciu reklamy AdWords (np. podstrona z ofert
noclegéw). Pole 2 to w aiwy tekst reklamowy reklamy, pole 3 to adres wilyy
widziany w reklamie przez ytkownika.

Z uwagi na to, e moje noclegi shlisko dworca PKP, a wieme mo e mie to
znaczenie dla oséb poszukeych noclegu w Krakowie podkieem to w tek cie mojej
reklamy AdWords. Informacja o zrde mo e zachci ludzi cz sto odwiedzajcych
Krakow do skorzystania z mojej oferty.
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Wybierz s owa kluczowe

Cz trzecia to wybor s 6w kluczowych, po ktorych wpigaw wyszukiwark Google
u ytkownicy b d widzie nasz reklam . Generalnie nalg wybra takie s owa
kluczowe, ktére uytkownicy b d wpisywa do wyszukiwarki Google szukaj takich
us ug lub produktéw, jakie oferowane przez nasairm .

Prawdopodobnie ludzie szukajnoclegéw w Krakowie robito poprzez takie s owa
kluczowe jak: ,noclegi Krakéw”, ,noclegi w Krakowig,nocleg Krakow” tanie noclegi
w Krakowie”. Z tego wzgldu doda em w anie takie s owa kluczowe do mojej kampanii
AdWords.

Wybierz walut

Etap czwarty to wybér waluty, w jakiej chp aci za reklam. Po wyborze waluty nie
ma mo liwo ci jej zmiany w przysz ci.

Oczywi cie jako firma z Krakowa chcsi rozlicza w walucie polskiej wic
pozostawiam domyn opcj ,nowy polski z oty PLN".

Ustaw swoj bud et

Etap pity to wybor miesicznego wyboru buektu, ktéry reklamodawca chce

przeznaczy na reklam w Google. To, co jest wae to to, e wreklamie AdWords
p aci si tylko za klikni cia w reklam .
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Je eli w danym miesicu Twoja reklama ldzie mia a mniej klikni ni zwykle (np.
ma 0 0s0b szuka olejku do opalania w lutym) wowdzak zap acisz tylko za
rzeczywiste Kkliknicia w reklam (innymi s owy méwic im mniej klikni , tym mniej
wydasz na reklan).Reklamodawca jest obciany co miesic na kwot nie wy sz ni
ustalona wysoko bud etu.

Jako ma a firma z ograniczonym betem wybra em opcj100 z miesicznie.
Kontakt w przysz o ci
Pytanie o otrzymywanie powiadomiebiuletynow od firmy Google. Polecam zachowa

domy Ine ustawienignp. mo na otrzymywa porady, co do poprawiania jakm konta
AdWords).

2. Za o enie konta Google

Wype nienie formularza rejestracyjnego i klikaie przyciskuDalej prowadzi do
kolejnego kroku tworzenia konta AdWords. Do z&wia konta Google AdWords
konieczne jest posiadanie konta Google (bardzokspybces).

2 a. Mam adres e-mail i has o, ktérych uywam ju w us ugach Google, takich jak
AdSense, Gmail, Orkut czy iGoogle.
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W przypadku, kiedy posiadasz konto Google (np.zpa€zt na koncie Gmail ) mesz
wybra :

czy chcesz wykorzystadane swojego konta Google do nowo utworzonegaoskont
Google AdWords (wowczas po prostu podajesz dariegiwania tego konta)

czy te wybierasz nowe dane do konta AdWords (wéwczaszygx niejako
nowe konto Google).

2 b. Nie uywam podanych tu us ug.

W przypadku, kiedy nie korzystasz adnych us ug Google nieatnym elementem
zak adania konta Google AdWords jest zame samego konta Google.

wpisujesz swoj adres email (musi to blyeczywisty email, poniewana niego
zostanie wys any mail wys any mail z ploo o potwierdzenia konta Google)
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tworzysz has o do nowego konta Google
wpisujesz znaki pokazywane na obrazku (ochronadmpamem)
kliknij przycisk Utwérz konto

Po wys aniu formularza system vigr na podany przez Ciebie adres email,
wiadomo z prob o potwierdzenia konta. Sprawgodany przez Ciebie adres
email i kliknij w link aktywacyjny, ktéry znajdzigsw wiadomoci od Google

3. Konfiguracja konta

Po procesie rejestracji, aby nasza reklama AdWaoalg a zostawy wietlona w
wynikach wyszukiwania Google, musimy skonfigurovkanto, a przede wszystkim
wybra opcj p atnoci za reklam AdWords. W tym celu nalg si zalogowa na nowo
utworzone konto Google AdWords na strohitps://www.adwords.google.pl nastpnie
wykona poni ej opisane 4 kroki.

Wybierz lokalizacj
W tym etapie wybieramy patwo lub terytorium, w ktérym znajduje shasz adres

p atniczy (prawny adres naszej firmy) jak rownieybieramy stref czasow konta (nie
Mo na jej poniej zmieni).
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Je eli posiadamy jakikupon na reklamw Google AdWords nalg wprowadzi jego
numer w polékod promocyjny

Wybierz form p atno ci

Ten etap obejmuje wybor p atrod za reklam w Google AdWords.

Google oferuje dwie g 6wne sposoby p atip
- P atno ci po wykonaniu us ugi,gdzie koszty za kliknicie w reklam AdWords
b d naliczane ju po tych Klikni ciach. Jedynform p atnoci w obr bie tej
opcji jest karta kredytowa.
Przedp ata, gdzie reklama zostanie wyietlona dopiero po przelaniu
okre lonych pienidzy na konto bankowe Google. W obie tej opcji p atncci
mo na wybra przelew bankowy lub kartkredytow .
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Uwaga:
- Przy wyborze przelewu jako formy p atmoza klikni cia w reklam AdWords w
celu aktywacji konta Google AdWords wymagany jest pny przelew
weryfikacyjny w wysokoci przynajmniej 40 z .
Dodatkowo, aby p atno przelewem zosta a szybko i prawid owo zagswana
nale y poda w tytule przelewu pe ny numer referencyjny p atoOpcja
generowania jednorazowego numeru referencyjnegal@ss pna w interfejsie
AdWords na stroni®okonaj p atnoci na karcieMoje konta

Zgoda na warunki

Etap trzeci to zatwierdzenie warunkéw korzystankediVords.

Podaj szczego y p atnci

Etap czwarty i zarazem ostatni to wprowadzenieatrkych danych do przesy anych
faktur przez Google. Wprowdzamy tam dok adny advesjej firmy, numer telefonu i

itp.

Istotn kwesti w etapie czwartym jest zaznaczenie odpowiednieji @ppytaniu:

.U ywam Google AdWords do celéw biznesowych”. W prajjaazaznaczeniu opcji
Lnie”, tzn. w sytuaciji, kiedy konto Google AdWorldsdzie u ywane w prywatnym i
niekomercyjnym celu, dla kontadizie naliczany podatek VAT zgodny z stawk
obowi zuj ¢ w Irlandii (siedziba firmy Google w Europie).
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W przypadku zaznaczenia opcji ,Tak” dla konta nidzie naliczany podatek VAT. W
takim przypadku konieczne jest jednak podanie ezjsbpego numeru VAT dla naszej
firmy. Numer taki rejestruje siw swoim urzdzie skarbowym (procedura jest prosta i
szybka — wype nia sijeden druk). Po rejestracji europejski numer VAaBrej firmy ma
posta ,PL-normalny numer VAT” (czyli jeeli moj numer VAT to ,1234567”, to
europejski numer VAT ldzie mia posta ,PL-1234567".)

Proces rejestracji dla wersji standardowe,.

Proces rejestracji w wersji standardowej obejmupedstych etapow.

1. Za o enie konta Google

Na pocztku procesu rejestracji wybieramy odpowiedapcj tworzenia konta Google,
ktore jest konieczne do utworzenia konta Google Ad¥¥

1 a. Mam adres e-mail i has o, ktorych uywam ju w us ugach Google, takich jak
AdSense, Gmail, Orkut czy iGoogle.

W przypadku, kiedy posiadasz konto Google (np.zmpa€zt na koncie Gmail ) masz
wybra :

czy chcesz wykorzystadane swojego konta Google do nowo utworzonegaoakont
Google AdWords (wéwczas po prostu podajesz daregiwania tego konta)

czy te wybierasz nowe dane do konta AdWords (wowczaszygar tak
naprawd nowe konto Google).
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1 b. Nie uywam podanych tu us ug.

W przypadku, kiedy nie korzystasz adnych us ug Google nieatnym elementem
zak adania konta Google AdWords jest zame samego konta Google.

wpisujesz swoj adres email (musi to blyeczywisty email, poniewana niego
zostanie wys any mail wys any mail z ploo o potwierdzenia konta Google)
tworzysz has o do nowego konta Google

wpisujesz znaki pokazywane na obrazku (ochronadmpamem)
klikasz przyciskJtworz konto

2. Wybierz walut

Etap drugi to wyboér waluty, w jakiej che aci za reklam. Po wyborze waluty nie ma
mo liwo ci jej zmiany w przysz ai.
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3. Weryfikacja adresu e-mailowego

Po wys aniu formularza system vig na podany przez Ciebie adres email mail zlpro
o potwierdzenia konta. Sprawgodany przez Ciebie adres email i kliknij w link
aktywacyjny, ktory znajdziesz w mailu od Google

4. Utworzenie pierwszej kampanii

Po klikni ciu w link aktywacyjny w emailu, wys anym przez Gp® AdWords na
wskazany przez Ciebie wczeej adres email zostaniesz automatycznie zaloggwan
nowe konto AdWords. System zaproponuje Ci stworezprerwszej kampanii AdWords.
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Kliknij w przycisk Utworz pierwsz kampani, co rozpocznie proces tworzenia pierwszej
kampanii Google AdWords. Etap ten sk adadde si z 5 krétkich krokow.

Reklama skierowana na okrelony j zyk

W tym kroku wybieramy jzyki i regiony, na ktorej kdzie kierowana nasza reklama
AdWords. Domylnie reklama jest kierowana nayk polski i na Polsk Dla firm, ktére
dzia aj tylko na lokalnym rynku (np. zak ad fryzjerski wakowie) istnieje mdiwo
ograniczania wywietlania reklamy tylko do wybranego regionu Pols&inawet tylko do
okre lonego miasta (linZmie grup docelow). Dok adny opis dzia ania kierowania
geograficznego i gykowego Google AdWords mpa znale w rozdzialeWybor
kierowania kampanii na stronie 70

Utworz reklam

Krok drugi to stworzenie tekstu reklamowego AdWoikisry b dzie wy wietlany
naszym klientom. Tekst ten powinien zar6wno dolmisywa nasze produkty i us ugi,
jak réwnie zachca potencjalnego klienta do klikrgia reklamy i zapoznania sz

nasz ofert . O tym, jak tworzy efektywne i dobre teksty reklamowe Google AdWords
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Mo esz przeczytaw rozdzia aclfOpracowanie tekstu reklamowego na stroni€di8
reklam kierowanych na wyszukiwarksoogle)

Wybierz s owa kluczowe

Krok trzeci to wybor s 6w kluczowych, na ktéredzie si wy wietla a nasza reklama
Google AdWords. W wyborze s 6w kluczowych nalsi kierowa zachowaniami

u ytkownikdéw wyszukiwarki a jednoczeie naszych potencjalnych klientéw (s owa
kluczowe, ktére bd wykorzystywali do wyszukiwania produktéw i us ufgmwanych
przez nasza firm). Dok adny proces wyboru s 6w kluczowych dla redaGoogle

AdWords mona znale w rozdzialeOpracowanie zestawu s dw kluczowych na stronie
71

Okre | ceny

Krok czwarty to:

wybér dziennego bu@tu kampanii AdWords (ile maksymalnie wydamy
dziennie)

wybor maksymalnej stawki CPC za kliknie - maksymalna kwota, jalestemy
sk onni zap aci za kadym razem, gdy ktokliknie Twoj reklam (algorytm
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wyliczania stawki faktycznie p aconej za klikoie jest do skomplikowany i
zostanie przedstawiony w dalszej az tego podrcznika).

Przejrzyj konto
Krok pi ty to potwierdzenie wszelkich ustawiedanych wprowadzonych do nowo

tworzonej kampanii AdWords. W kroku tym memy zmieni szybko tekst reklamowy,
bud et, kierowanie kampanii i itp.

W ten sposéb kazymy etap czwarty przechodzdo ostatniego etapu ustalenia sposobu
rozlicze z Google. W tym celu kliknij przycisRrzejd do rozlicze. Je eli chcesz etap

ten moesz zakoczy po niej. W tym celu klikasz przycisk obdkkonfiguruj sposoéb
rozliczania poé niej.

5. Ustalenie sposobu rozlicze

Etap ten sk ada siz 4 krotkich krokow.
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Wybierz lokalizacj
W tym etapie wybieramy patwo lub terytorium, w ktérym znajduje shasz adres

p atniczy (prawny adres naszej firmy) jak rownieybieramy stref czasow konta (nie
Mo na jej poniej zmieni).

Je eli posiadamy jakikupon na reklamw Google AdWords nalg wprowadzi jego
numer w poleéKod promocyjny

Wybierz form p atno ci

Ten etap obejmuje wybor p atrod za reklam w Google AdWords.

Google oferuje dwie g 6wne sposoby p atip

P atno ci po wykonaniu us ugi,gdzie koszty za klikncie w reklam AdWords
b d naliczane ju po tych Klikni ciach. Jedynform p atnoci w obr bie tej
opcji jest karta kredytowa.
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Przedp ata, gdzie reklama zostanie wwyietlona dopiero po przelaniu
okre lonych pienidzy na konto bankowe Google. W obie tej opcji p atncci
mo na wybra przelew bankowy lub kartkredytow .

Uwaga:
- Przy wyborze przelewu jako formy p atmoza klikni cia w reklam AdWords w

celu aktywacji konta Google AdWords wymagana jest pny przelew

weryfikacyjny w wysokoci przynajmniej 40 z .

Dodatkowo, aby p atno przelewem zosta a szybko i prawid owo zagswana

nale y poda w tytule przelewu pe ny numer referencyjny p atoOpcja

generowania jednorazowego numeru referencyjnegmgestronieDokonaj

p atno ci na karcieMoje konta

Zgoda na warunki

Etap trzeci to zatwierdzenie warunkéw korzystankediVords.

Podaj szczego y p atnci

Etap czwarty i zarazem ostatni to wprowadzenieatrkych danych do przesy anych
faktur przez Google. Wprowdzamy tam dok adny advesjej firmy, numer telefonu i

itp.

Istotn kwesti w etapie czwartym jest zaznaczenie odpowiednieji @ppytaniu:

,U ywam Google AdWords do celéw biznesowych”. W prajjaazaznaczeniu opcji
Lnie”, tzn. w sytuaciji, kiedy konto Google AdWorldsdzie u ywany w prywatnym i
niekomercyjnym celu, dla konta dizie naliczany podatek VAT zgodny z stawk
obowi zuj ¢ w Irlandii (siedziba firmy Google w Europie).
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W przypadku zaznaczenia opcji ,Tak” dla konta nidzie naliczany podatek VAT. W
takim przypadku konieczne jest jednak podanie ezjsbpego numeru VAT dla naszej
firmy. Numer taki rejestruje siw swoim urzdzie skarbowym (procedura jest prosta i
szybka — wype nia sijeden druk).

Po rejestracji europejski numer VAT naszej firmy pusta ,PL-normalny numer VAT”
(czyli je eli moj numer VAT to ,1234567”, to europejski numéAT b dzie mia
posta: ,PL-1234567".)
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Panel zarz dzania reklam AdWords

Panel zarzdzania kontem Google AdWords jest dpsty pod adresem
https://www.adwords.google.dDost p do panelu wymaga zalogowania kkiginem i
has em utworzonym podczas tworzenia konta AdWords.

Panel zarzdzania AdWords umdiwia

sprawdzanie stanu wyietlanych reklam Google AdWords i zmiamformacji o
koncie 24 godziny na dob7 dni w tygodniu.

edytowanie s 6w kluczowych i tekstow reklamowychvdtn ilo razy 24
godziny na doh 7 dni w tygodniu

tworzenie szczegd owych raportow, ktére pokakagszty, ilo ci klikni i

wy wietle reklamy

dost p do historii p atncci, wystawionych faktur za reklam

W panelu zarzdzania konta Google AdWords mma wyro ni 4 g owne zak adki
zwi zane z obs ugtego konta:

Zarz dzanie kampani
Raporty,

Analytics

Moje konto.

Dok adnych opis funkcjonalnoi i wykorzystania tych poszczegoélnych sekcji panel
zarz dzania mona znale poni ej.

Zarz dzanie kampani

SekcjaZarz dzanie kampani pozwala z jednej strony edytowastawienia kampanii
reklamowej AdWords, dodawa owa kluczowe i tworzynowe teksty reklamowe z
drugiej za umo liwia wy wietlanie podstawowych informacji na temat efektpnai
kampanii.

W obr bie sekcjizarz dzanie kampani wyré ni mo na 5 g 6wnych zak adek.

Migawka konta
Podsumowanie kampanii
Narz dzia
ledzenie konwersiji
Website Optimizer (Optymalizator Witryny)
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Migawka konta

Migawka konta umdiwia szybki dostp do najwaniejszych informacji zwizanych z
kontem.

W obr bie tej sekcji moemy wi ¢ znale mi dzy innymi:

Powiadomienia i uwagi przes ane z systemu AdWangsiaformacje o nowych
funkcjonalnociach panelu zarzzania)

Podstawowe informacje na temat doklikni  naszej reklamy w
poszczegolnych kampaniach AdWords, diovy wietle , kosztow i itp.

Szybki dostp do Centrum Pomocy Google AdWords

Podsumowanie kampanii

Podsumowanie kampanii to jedna z najmiajszych cz ci panelu zarzdzania

AdWords. Wywietla ono ogoélne wyniki konta na poziomie kampdsian kampanii,

dzienny budet, statystyki klikni , wy wietle (Wy w.), wskanika CTR (CTR),
redniego kosztu CPC (. CPC), kosztu iredniej pozycji (r. poz.).

Widok wszystkich kampanii

Poni szy zrzut ekranu pokazuje najweejsze elementy tej sekc;ji.
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1. Dost p do wyboru zakresu pokazywanych statystyk (maowybra dowolny
zakres daty)
2. Widok pokazywanych statystyk

Wybieramy sposob przedstawianych statystyk — ko tstatystyki dotyczce
wy wietle i klikni  reklamy AdWords w wyszukiwarce Google, u Partnerow
wyszukiwarnia lub tylko w Sieci Partnerskiej

3. Widok pokazywanych kampanii (np. mma wybra pokazywanie wszystkich
kampanii lub te tylko tych, ktére s aktywne w danym momencie)

4. Do wa ny przyciskDostosuj kolumny Pozwala ukrywalub pokazywa
poszczegodlne kolumny widoku kampanii.

5. Przyciski szybkiego aktywowania, wstrzymywania uwania kampanii
AdWords

6. Przycisk Edytuj ustawienia, prowadz do szczegd 6w danej kampanii AdWords

(kierowanie kampanii, wybor godzin wyietlania reklamy i itp.)
7. Przycisk tworzenia nowej kampanii AdWords:

- mo na zaczynaod kierowania reklamy na s owa kluczowe (pi&j mo na wybra
te miejsca docelowe w Sieci partnerskiej Google)

-mo na zaczynaod kierowania reklamy za pomowyboru miejsc docelowych w
Sieci partnerskiej Google (pdiej mo na wybra te s owa kluczowe)

8. G owny panel pokazugy dane na temat efektywre kampanii
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Widok wszystkich grup reklam w kampanii

Klikni cie nazwy danej kampanii w wierszach kampanipozwala przej do widoku
grup reklamowych w obbie tej kampanii. W przypadku powszego zrzutu ekranu
nazwa kampanii tédWords

wn

oo

PrzyciskEdytuj ustawienia prowadzcy do szczeg6 6w danej kampanii
AdWords (kierowanie kampanii, wybér godzin wyietlania reklamy i itp.
Edycja kierowania geograficznego zykowego kampanii AdWords

Dost p do narzdzia pozwalajcego na dodawanie wykluczaych s éw
kluczowych kampanii AdWords (s owa kluczowe, nar&tda pewno nie llzie
si wy wietla nasza reklama). Weej informacji na temat zastosowania tego
narz dzia b dzie w dalszej czci tego podrcznika (rozdziaEdycja

wykluczaj cych s 6w kluczowych kampanii na stroni¢. 46

Dost p do narzdzia pozwalajcego na dodawanie wykluczaych witryn
kampanii AdWords (witryny w obbie Sieci Partnerskiej Google, na ktérych na
pewno nie bdzie si wy wietla nasza reklama).

Przycisk szybkiego tworzenia nowej grupy reklam

Przyciski umoliwiaj ce szybk edycj ustawie zaznaczonych grup reklam
(edytowanie stawek za klikrgie, zmiana nazwy grupy reklamowej,
aktywowanie, wstrzymywanie i usuwanie grupy reklamajp

Sekcja powi cona wyborowi daty pokazywanych danych

Widok pokazywanych statystyk
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Wybieramy sposoéb przedstawianych statystyk — ko tstatystyki dotyczce
wy wietle iklikni  reklamy AdWords w wyszukiwarce Google, u Partneréw
wyszukiwarnia lub tylko w Sieci partnerskiej

9. Widok pokazywanych danych grup reklam (wszystkigpgrreklamy, tylko
aktywne grupy reklam, wszystkie grupy reklam oprasani tych)
10. G 6wny panel pokazugy dane na temat efektywrm kampanii

Widok danej grupy reklamowej

Klikni cie przyciskunazwy danej grupy reklamowejv widoku kampanii pozwala
przej do szczego6 owych danych tej grupy reklamowe.

W obr bie danych szczegd owych grupy reklamowej neowyré ni 3 g éwne sekcje:

Podsumowanie
S owa kluczowe
Miejsca docelowe
Odmiany reklamy
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Podsumowanie
Podsumowaniepokazuje statystyki dla danej grupy reklamowejotiziale na:
Statystyki wywietle i klikni  reklamy w wynikach wyszukiwarki Google

Statystyki wywietle iklikni  reklamy w wynikach sieci wyszukiwania Google
Statysty wywietle i klikni  reklamy w obrbie Sieci partnerskiej Google.

S owa kluczowe

S owa kluczoweto sekcja pozwalaga przeglda i edytowa ustawienia s 6w
kluczowych.
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1. Zmie zakres — ustawienia czasowe pokazywanych danychstatystyki z
ostatnich 30 dni)

2. Narz dzie zarzdzania s owami kluczowymi — naidzie pozwalajce na szukanie
wa nych i efektywnych s 6w kluczowych dla naszego banz opcj szybkiego
ich dodania do grupy reklamowej

3. Edytuj ustawienia s owa kluczowego — edycja ustaweznaczonych s 6w
kluczowych. W przypadku, kiedystawieniach kampanizaznaczylimy
preferencj pozycji, w edycji s owa kluczowego tizie mo liwe ustawienie
preferowanej pozyciji dla tego s owa kluczowego.

Klikni cie przycisku pokazanego na obrazku powoduje psaep ustawie
pierwszego s owa kluczowego do wszystkich pozoskasyow kluczowych (np. w
ten sposob nie musimy oddzielnie ustawpaeferencji pozycji dla kalego s owa
oddzielnie, wystarczy ustawje dla pierwszego s owa, klikn przycisk, a system
doda takie same ustawienia preferencji dla wszgist&iow kluczowych.
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4. Edytuj s owa kluczowe — edycja dopasowatawek za kliknicie CPC

wybranych s 6w kluczowych
5. Przeszukaj podarlist — szybkie wyszukiwanie s 6w kluczowych w oparciu o

wiele dostpnych filtréow (np. stawka za klikntie)

6. Dostosuj kolumny - Pozwala ukrywdub pokazywa poszczegoélne kolumny
widoku s 6w kluczowych. Po klikn€iu w przycisk bdziesz mia mdiwo

pokazania w interfejsie kolumni/ynik Jako ci.

Po klikni ciu kolumnyWynik Jako ci w interfejsie pojawi si dodatkowa kolumna
danych, ktéra pokazuje wynik jako s owa kluczowego w trzystopniowej skali

( wietne, OK i S abe).

Wynik Jakoci jest bardzo wanym elementem prowadzenia efektywnej i taniej
reklamy AdWords, wic zalecam zapoznanie $0 niej z materia em na jego temat
w rozdzialeWynik Jakoci Google AdWords na stronie 64
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7. Przyciski szybkiego aktywowania, wstrzymywaniaiwania s 6w kluczowych
AdWords

8. Informacja o tym, czy s owo kluczowe jest aktywoey powoduje wywietlanie
reklamy)

9. W przypadku, kiedy wprowadzona stawka maksymalnidikai cie jest nisza
od Szacunkowej stawki za pierwsztron w widoku s 6w kluczowych pojawia
si odpowiednia informacja. Dok adne przedstawiengagaieniaSzacunkowej
stawki za pierwszstron mo na znale w rozdzialeRaport skutecznai s Ow
kluczowych na stronie 91

10. Analiza s owa kluczowego — po najechaniu kursoramlorazek lupy przy
okre lonym s owie kluczowym pojawia sinformacja o wywietlaniu reklamy,
Wyniku jako ci s owa kluczowego (w skali od 1 do 10) jak rownigezaleceniach
Google w odniesieniu do podniesienia efektywatego s owa kluczowego.

Dok adny opis i zastosowanie tego naza mona znale w rozdzialeDok adne
informacje o Wyniku Jakoi s 6w kluczowych na podstronie Analizy s 6w lduszch na
stronie 65

11.Mo liwo pokazania wszystkich 4 zak adek ustawgeupy reklamowej w
widoku jednej zak adki.

Odmiany reklamy

Odmiany reklamy to sekcja pozwalaga przeglda i edytowa ustawienia tekstow
reklamowych.
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1. Zmie zakres - ustawienia czasowe pokazywanych danyzis{atystyki z
ostatnich 30 dni)

2. Utworz now reklam — tworzenie nowej reklamy AdWords (nie tylko
reklamy tekstowej, ale rownigeklamy graficznej, reklamy wideo i itp.)

3. Dostosuj kolumny - Pozwala ukrywéub pokazywa poszczegolne kolumny
widoku miejsc docelowych

4. Przyciski szybkiego wstrzymywania, usuwania i akiyvania tekstow
reklamowych

5. % wykorzystane — informacja o tym, w jaki sposéb wigtlane by y
poszczegodlne odmiany tekstu reklamowego. W tympadiu odmiana
numer 2 tekstu reklamowego nie zosta awigtlona w ogole (odmiana
numer 1 mia a 100% ilai wy wietle )

6. Edycja wybranego tekstu reklamowego

7. Utworz odmian reklamy — szybkie utworzenie dodatkowej odmiarkgte
reklamowego poprzez skopiowanie elementéw innylrhian tekstu
reklamowego.

8. Mo liwo pokazania wszystkich 4 zak adek ustawgeupy reklamowej w
widoku jednej zak adki.

9. Dane o efektywnai tekstow reklamowych jako ca@ w podziale na
wy wietlanie w Sieci wyszukiwania Google i Sieci paiskiej Google.

Widok ustawie kampanii AdWords

Klikni cie przyciskuEdytuj ustawienia w widoku okrelonej kampanii pozwala przej
do szczegb owych danych danej kampanii.
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1. Czas trwania kampanii — movo  okre lenia czasu zak@zenia kampanii (np.
je eli reklamujesz w AdWords bal sylwestrowy nesz ustawi dat zako czenia
kampanii na poczek grudnia)

2. Bud et — ustawienia dziennego bedu kampanii

3. Wy wietl sugerowany buckt — klikni cie przycisku przedstawia sugestie systemu
Google na temat wybranego bedi

4. Metoda dostawy — dogine s dwie opcje:

a. Standardowe: wywietlaj reklamy w sta ych odgpach czasuW sytuaciji,
kiedy wybrany dzienny bu@tu kampanii jest ngzy ni bud et, ktory
pozwala by na wywietlanie reklamy AdWords przez ca y dziea
wszystkie zapytania ytkownikéw, system stara stak wy wietla , aby
mog a ona bywy wietlana przez jak najd sz cz dnia. W tej
sytuacji reklama jest po prostu wyietlana na tylko niektore zapytania
u ytkownikow

b. Przyspieszone: wyietlaj reklamy jak najszybcie} w tej opcji system
b dzie wy wietla reklam na wszystkie zapytania ytkownikéw a do
zako czenia budetu (czyli mamy reklamwy wietlan i klikan cz ciej,
ale przez krotszcz  dania)

5. Strategie okrdania cen ofetowych — wybor modelu p atoio maksymalnych
stawek, jakie jesteny w stanie zap aciza klikni cia. Szczego6 owy opis tych
modeli w rozbudowanym kursie AdWords na stronie
http://www.ittechnology.us/kurs-adwords/

6. Miejsca wywietlania reklam: Wyszukiwarka Google — zaznaczepigi
wy wietlania reklam AdWords w wynikach sponsorowanwgtszukiwarki
Google

7. Miejsca wywietlania reklam: Siewyszukiwania — zaznaczenie opcji
wy wietlania reklam AdWords w wynikach wyszukiwaniatharow Google
takich jak: gazeta.pl, interia.pl

8. Miejsca wywietlania reklam: Siepartnerska — zaznaczenie opcji wietlania
reklam AdWords na powkanych tematycznie witrynach Sieci Partnerskiej
Google

9. Kierowanie reklam w obbie Sieci partnerskiej (dogine do edycji jedynie w
przypadku, kiedy kierujemy nasreklam rownie na Sie partnersk).

10.W cz preferencje pozycji — opcja, po ktorej ezeniu moliwe jest ustawienie
preferencji pozycji wywietlanych reklam AdWords (np. z haszych bada
wynika, e najwi ksz sprzedareklamy powoduj wowczas, gdy sha pozycjach
2-4 w wynikach sponsorowanych. Wowczas Bray ustawi preferencj pozycji
nate w anie pozycje.

Uwaga:
- opcja ta nie gwarantuje wyietlania si reklam na dok adnie
wybranych przez nas pozycjach
- w przypadku stawek dla s 0w kluczowych, ktérezbyt niskie, aby
pozwala y na wywietlenie si reklamy na danych pozycjach, reklama
po prostu nie kdzie si wy wietla w ogdle
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- ustawienie preferencji pozycji me doprowadzi do znaczcego
zmniejszenia liczby wywietle i klikni  zwi zanych ze s owem
kluczowym

11.Dane demograficzne — opcja dgsta jedynie dla witryn Sieci partnerskiej.
Pozwala na wybor profilu demograficznego, do ktérbgl kierowane reklamy
w obr bie Sieci partnerskiej. W Polsce nie makgizego zastosowania ze
wzgl du na ograniczenia techniczne.

12. Planowanie reklam — wybor godzin, w ktoryctdhie wy wietlana reklama
AdWords (np. jeeli mamy zak ad fryzjerski, ktéry dzia a od poniedku do
pi tku w godzinach od 9 rano do 18.00 ramy ustawi wy wietlanie reklam na
dok adnie te godziny).

Osoby, ktore zauwg y, e w okrelonych dniach tygodnia i w okriwnych
godzinach reklama AdWords lepiej v/ innym czasie realizuje ich cele

biznesowe, mogskorzysta z opcji zaawansowanego ustawiania harmonogramu

wy wietlania reklam.

Polega to ustawieniu podwszonych stawek za klikrgie lub 1000 wywietle w
wybranym przez nas czasie. Przyk adowo ustalamyy dni powszednie od
poniedzia ku do ptku w godzinach 9.00-17.00 nasza reklama AdWords

wy wietla si z stawkami wynoszymi 120% wartoci normalnych stawek
ustawionych dla s 6w kluczowych w panelu AdWords.
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13.Wy wietlanie reklamy - dospne s dwie opcje

a. Optymalizuj: wywietlaj cz ciej reklamy o wyszej skutecznai — w tej
opcji system bdzie si stara wywietla cz ciej teksty reklamowe o
najwy szej skutecznai (czyli najwy szym wspo czynniku klikaln@i
CTR).

b. Rotuj: wy wietlaj reklamy bardziej rbwnomiernie w tej opcji system
b dzie wy wietla teksty reklamowe réwnomiernie bez waljl na ich
skuteczno mierzona poziomem CTR

14.Wybor j zyka, na jaki kierowana jest kampania AdWords

15.Wybor regionu, na jaki kierowana jest kampania Adiganp. mona skierowa
kampani AdWords do uytkownikéw z Polski i Irlandii)

Narz dzia

Zak adka Narzdzia umoliwia dost p do wielu narzdzi przydatnych przy tworzeniu
reklamy AdWords jak réwnieprzy rozwi zywaniu probleméw zwizanych z

wy wietlaniem tej reklamy.

Pokrétce postaram sopisa najwa niejsze narzdzia w ramach tego panelu.
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Narz dzie propozycji s 6w kluczowych

Narz dzie propozycji s 6w kluczowygest obecnie najlepszym doghym narzdziem
do poszukiwania s 6w kluczowych.

Whpisanie s owa kluczowego do nadzia powoduje wywietlenie powizanych hase
wraz z okreleniem ich konkurencyjnai i nat eniem poszukiwa Na przyk ad w
przypadku wprowadzenia s owa kluczowego “us ugigportowe” Narzdzie propozycji
s 0w kluczowych moe proponowa przydatne pokrewne s owa kluczowe, takie jak
"us ugi transportowe warszawa”, “firmy transportéwe

W celu aktywowania wszystkich funkcjonalwodost pnych w Narzdziu propozycji

s 0w kluczowych naley po wyszukania danych dla oklenego s owa kluczowego
uaktywni je z pola wyboriVybierz kolumny do wywietlenia
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Funkcjonalno ci, ktére mo na znale w Narz dziu propozycji s 6w kluczowych po
aktywowaniu wszystkich danych

1. Mo liwo okreleniaj zyka i terytorium, dla ktérego pokazywaneveyniki (np.
wyszukiwania dla jzyka polskiego w Polsce lub Irlandii)

2. Wpisywane s owo kluczowe, dla ktérego nazie pokazuje podobne s owa
kluczowe

3. W domy Inych ustawieniach nardzie pokazuje dane dla sytuaciji, kiedy
chcieliby my, aby nasza reklama by a na pozycji 1-3 wynikgarnsorowanych
Google. Moemy jednak oszacowdlo wyszukiwa, szacowan pozycj
reklamy i ko cow redni stawk CPC dlainnej dowolnie przez nas wybranej
stawki maksymalnej CPC.

4. S owa kluczowe, ktore zdaniem systemu warto uwdtgl przy reklamowaniu
si na wpisane przez nas s owo kluczowe

5. Szacowana pozycja reklamy przy zanoiu okrelonej stawki CPC. Domynie
dane s podawane dla sytuacji, kiedy chcielilbyy, aby nasza reklama by a na
pozycji 1-3 wynikdw sponsorowanych Google. Po wylmaokre lonej stawki
maksymalnej CPC (patrz punkt 4), system poda nagmesj pozycji reklamy
dla tej wybranej stawki maksymalnej CPC.

6. Prognozowany kacowy redni koszt kliknicia (CPC) w oparciu o podaiprzez
nas stawk maksymaln CPC (system ustala stawl drodze aukcji z stawkami
innych reklamodawcow).
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7. Konkurencja reklamodawcy: podawana w formie 5 simpej skali
konkurencyjno danego s owa kluczowego (liczba reklamodawcéw,zkto
walcz o okrelone s owo kluczowe w ca ym programie AdWords).

8. Miesi cznailo wyszuka danego s owo kluczowg Google w poprzednim
miesi cu mierzona na podstawie kierowania na lokalizagjzyk.

9. rednia miesicznailo wyszukiwa poszczegoélnych s 6w kluczowych w gu
ostatnich 12 miescy.

10.Ogolna skutecznai s owa kluczowego w okresie dwunastu miegi(trendy
wyszukiwania tego s owa kluczowego przez Internaiitd

11.Miesi ¢ z najwi ksz ilo ci wyszukiwa okre lonego s owa kluczowego w gju
ostatnich 12 miescy.

12.Mo liwo bezporedniego dodania okr®nego s owa kluczowego do s 6w
kluczowych naszej kampanii AdWords

13.Mo liwo eksportu wybranych przez nas s 6w kluczowych ¢apExcela)

14.Mo liwo oszacowania ilaei wyszukiwa wszystkich wybranych s 6w
kluczowych

Wszystkie prognozowane dane pokazywanéany Inie dla s 6w kluczowych w
dopasowaniu przyblonym (o dopasowaniu s 6w kluczowych przeczytasz w riatez
Opcje dopasowania s 0w kluczowych w Google AdWaadsronie 53.

Typ dopasowania dla sprawdzanych s éw kluczowycheso zmieni wybieraj ¢
odpowiedni opcj w kolumnieTyp dopasowania

Narz dzie prognozy odwiedzin

Narz dzie prognozy odwiedzin s y do szybkiego obliczania szacunkowej liczby
odwiedzin i kosztu zwzanymi z danym s owem kluczowym.
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1. Miejsce, gdzie wpisujemy s owa kluczowe, dla ktdrgzacujemy liczb

odwiedzin

Wybér waluty

Mo liwo okre lenia maksymalnej stawki CPC, dla ktérej pokazywiarce

prognozy odwiedzin. Pole moa pozostawipuste, a system sam oszacuje

zalecany maksymalny CPC dla tej prognozy.

4. Mo liwo okre lenia dziennego buetu przeznaczonego na reklamowanie
okre lonych s 6w kluczowych. Maa te pole pozostawpuste, aby system
oszacowa wszystkie mhwe klikni cia dla danych s 6w kluczowych.

5. Wybor lokalizaciji i j zyka, dla ktérych bd pokazywane prognozy

wn

Edycja wykluczaj cych s 6w kluczowych kampanii

Poprzez naraizie te mona dodawas owa wykluczajce do dowolnej kampanii
AdWords (o s owach wykluczagych przeczytasz w rozdzial@ykluczajce s owa
kluczowe na stronie §0W przypadku, kiedy mamy jakies owa kluczowe zdefiniowane
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na poziomie grup reklamowych mma usun je z grup reklam i dodgponownie na
poziomie kampanii.

Wykluczanie adresow IP

Poprzez narzaizie to mona okreli adresy IP, na ktorych ytkownikom nie powinny
by wy wietlane reklamy AdWords (np. w przypadku, kiedgippzewasz, e Twoj
konkurent moe generowaniepotrzebne wywietlenie i klikni cia dla Twojej reklamy).

Adresy IP mona definiowa na poziomie kampanii. W naidziu mo na wprowadzi
maksymalnie 20 adresow IP lub blokow adresow

Narz dzia diagnostyczne dla reklam

Narz dzia diagnostyczne dla reklanmo liwia sprawdzenie, czy reklama jest
wy wietlana dla danego s owa kluczowego w wyszukiw&oegle. Mona sprawdzi
wy wietlanie reklamy w dowolnym kraju naviecie.
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Narz dzie to przydaje siszczegolnie w sytuacji, kiedy nasza kampania Adi¥ona
bardzo ograniczony budt i nie ma mdiwo ci sprawdzenia wyvietlania reklam
wpisuj ¢ s owo kluczowe do wyszukiwarki Google (reklame bidzie si wowczas
wy wietla a przy kadym wyszukiwaniu danego s owa kluczowego).

Odrzucone reklamy

Narz dzie to pokazuje informacje na temat reklam, ktdeezosta y dopuszczone do
wy wietlania, tzn. nie spe ni y wymogow regulaminu @toAdWords .

Moja historia zmian

Narz dzie Moja historia zmianwy wietla zmiany dokonane na koncie wgi ostatnich
trzech miesicy. Jest to szczegodlnie przydatne w sytuacji, kiemtyto AdWords

obs uguje kilku uytkownikOw i istnieje potrzeba sprawdzania zmiakaoywanych na
koncie przez poszczegoinychytkownikdw.
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Narz dzie podgl du reklam

Za pomoc narz dzia podgldu reklam mona:
obejrzeswoj reklam na stronach Google bez generowania dodatkowych
wy wietle reklamy
sprawdzi na podgldzie, jak widz t reklamy uytkownicy w r6 nych
lokalizacjach geograficznych.

Pobierz Edytor AdWords

Edytor AdWords to bezp atny, instalowany na kommeégrogram s u cy do
szybkiego zarzalzania kontem Google AdWords. Aplikacja to jestzezlnie przydatna
w przypadku zarzizania duymi kontami, ktére zawierajwiele kampanii i d ugie listy

s 0w kluczowych.
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Olbrzymi zalet programu Edytor AdWords jest mlawo wprowadzania zmian do
konta Google AdWords bez dopti do Internetu. Wprowadzamy zmiany na swoim
komputerze w trybie offline, a naghie przesy amy zmiany na serwer konta AdWords
(wowczas jest jupotrzebny réwniedost p do Internetu).

Wi cej o aplikacji i jej praktycznym wykorzystaniu mma przeczytaw rozdziale
Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy pomaigydea AdWords na stronie 97
Tworzenie kampanii z tym nardziem jest bardzo szybkie i proste.

Raporty

Zak adka Raporty w interfejsie AdWords prowadzi@entrum raportow AdWords.
Centrum raportow AdWords pozwala na tworzenie raporktore z jednej strony
pokazuj efekty prowadzonych kampanii z drugiej zaog by wykorzystywane do
optymalizowania i zwikszania efektywnai tych kampanii.

Uwaga:

Ze wzgl du na to, e sama interpretacja danych przedstawionych w raledmporty
wymaga wiedzy przekazywanej w dalszej cztego ebooka, w rozdziale tym skugsi
tylko na skrétowym przedstawieniu funkcjonaloiboferowanych przez Centrum
raportow AdWords.

Praktyczne wykorzystanie wiedzy z raportow do olpowania kampanii mama
b dzie znale w rozdzia actMonitoring i optymalizowanie kampanii na stronie 89
(kampanie AdWords w wyszukiwarce Google)
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Szablon tworzonego raportu zawiera 4 g 6wne eleynent

1. Typ raportu— rodzaj generowanego raportu (poszczegolne redapprtow
zostan opisane trochpo niej)

2. Ustawienia - dostpne opcje ustawies rd ne w zaleno ci od typu raportu.
Generalnie ustawienia te obejmupokazywane przedzia y czasowe (raporty
dzienne, tygodniowe i itp.), zakres czasowy rap{maport z wybranej daty,
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raport za ostatnie 30 dni i itp.) jak réwnigole wyboru kampanii i grup
reklamowych, dla ktorych tworzony jest raport

3. Ustawienia zaawansowan@pcjonalne) — kliknicie linku Dodaj lub usu
kolumny prowadzi do wyboru danych, ktére chcemy widaietworzonych
raportach (np. ilo klikni  reklamy AdWords, ilo wy wietle , koszt kampanii,
ilo wy wietle , rednia pozycja reklamy i itp.).

4. Szablony, harmonogram i poczta elektroniczaano liwo zachowania
szablonu raportu, automatycznego tworzenia teg@gamaportu i wysy ania go
na dowolny adres emalil

Najwa niejsze typy raportow

Raport skutecznaci miejsc docelowych/s 6w kluczowychraport ten zawiera
dane dotyczce skutecznai s 6w kluczowych i miejsc docelowych
zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazuje daneemaat wywietle ,

klikni , kosztow i itp. poszczegolnych s éw kluczowych. ¥éj informacji o
wykorzystaniu tego raportu w rozdzidkaport skutecznai s 6w kluczowych na
stronie 91

Skuteczno reklam - raport ten zawiera dane dotyce skuteczn@i tekstow
reklamowych zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazilane na temat

wy wietle , klikni , kosztow i itp. poszczegodlnych reklam (reklamystekve,
graficzne, na telefon komaorkowy i wideo).

Skuteczno grupy reklam- raport ten zawiera dane dotyce skutecznai grup
reklamowych zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazilane na temat

wy wietle , klikni , kosztow i itp. poszczegodlnych grup reklamowych.
Skuteczno kampanii- raport ten zawiera dane dotyce skutecznai kampanii
reklamowych dodanych do konta AdWords..

Skuteczno konta- raport ten zawiera dane dotyce efektywnoci ca ego konta
AdWords.
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Skuteczno wyszukiwanego has a raport ten pokazuje dane na temat hase
wpisywanych do wyszukiwarki przez ytkownikow, ktorzy widzieli nasze
reklamy AdWords. Poprzez ten raport ma szybko odczytajakie has a
powodowa y wywietlenia i klikni cia naszych reklam AdWords. Jest to
szczegolnie przydatne w sytuacji, kiedy stosujeenyame s owa kluczowe w

ré nych typach dopasowa 6w kluczowych. Wicej informacji o wykorzystaniu
tego raportu w rozdzialBaport skutecznai wyszukiwanego has a na stronie 93

Ustawienia zaawansowane

Ustawienia zaawansowaneapcjonaln sekcj widoku raportow, ktéra pozwala na
dok adny wybor danych, pokazywanych w raporcie. Abitaza okre lon dan w
tworzonym raporcie wystarczy zaznacogdpowiednie pole przy nazwie tej dane;.

Eksport raportu
Ka dy raport, ktéry moemy stworzy w Centrum Raportow me by wyeksportowany

do formatow: .csv (programu Excel), .csv, .tsv | jak rownie otworzony jako Arkusz
kalkulacyjny Google.
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Moje konto

Zak adka Moje konto w panelu zadzania kampaniAdWords daje dosp do ustawie
administracyjnych konta Google AdWords.

W obr bie tej zak adki mana wyrd ni 4 sekcje:
Podsumowanie p atnoi
Preferencje p atnai
Dost p
Preferencje konta

Podsumowanie p atno ci

Podsumowanie p atnoi prezentuje wszelkie rozliczenia i faktury zeane z
prowadzonym kontem AdWords. Z miejsca tego n@zarowno przejrzgak i
wydrukowa wszystkie faktury wys ane przez system Google AdWav acicielowi
konta.
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Preferencje p atno ci

Preferencje p atnai prezentuj informacje zwizane z opcjp atnoci wybran przez
w a ciciela konta do p acenia za reklatdWords.

Uwaga
Obecnie nie mma zmieni opcji p atnoci po wykonaniu us ugi na opcj
przedp aty ani odwrotnie.

Reklamodawcy, ktorzy rozliczagi z systemem Google AdWords przed
zrealizowaniem us ugi mogmienia dost pne opcje przedp aty:
je eli p acisz za reklamAdWords za pomocprzelewu bankowego, mesz
zmieni to na opcj p acenia przedp aty za reklamma pomoc karty kredytowej,
je eli p acisz przedp atpoprzez kart kredytow , mo esz zmieni to na opcj
p acenia przedp aty za pomagarzelewu bankowego.
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Reklamodawcy, ktorzy rozliczagi z systemem Google AdWords po zrealizowaniu
us ugi nie mog zmienia opcji p atnoci. Karta kredytowa to jedyna dopha w Polsce
forma rozliczania siz systemem AdWords w opcji rozliczpo zrealizowania us ugi.

Dost p

Zak adka Dostp umo liwia przydzielenie dospu do konta AdWords innym osobom
(podaj ¢ adres email tej osoby). Doptdo konta innym osobom przydziela poprzez
klikni cie przyciskuZapro innych u ytkownikow i podanie danych osoby (adres email
tej osoby).

Obecnie maliwe jest przydzielenie dogtu do konta na 3 réwych poziomach praw
dost pu:
- Dost p administracyjny - u ytkownik z dostpem administracyjnym posiada
pe ni praw przydzielania dogtu do konta AdWords (me dawa dost p innym
osobom do konta jak rownidlokowa dost p istniej cym ju u ytkownikom
konta AdWords), a tale modyfikowa wszelkie elementy konta AdWords, w
tym ustawienia p atnai i s owa kluczowe.
Dost p standardowy - u ytkownik z dost pem standardowymumo liwia
modyfikowanie s 6w kluczowych, grup reklam, kampa@PC i dziennego
bud etu (nie posiada praw przydzielania uprawrde zarzdzania kontem)
Dost p do raportéw - u ytkownik posiadajcy dostp do raportow mce tylko
tworzy i generowa raporty w koncie Google AdWords

Jak zaprosi kogo do korzystania z dostpu do mojego konta?
Aby wys a zaproszenie, nalg:

1. Zaloguj si na konto AdWords i kliknij kartMoje konta
2. Na podstroni@ost p kliknij link Zapro innych u ytkownikéw

56



5.

6.
7. Kliknij przycisk Wy lij zaproszenigaby zakoczy .

Wprowad adres e-mail i nazwisko zapraszanej osoby.

Wybierz poziom dospu do konta, ktory chcesz przydziefemu u ytkownikowi.
Spersonalizuj zaproszenie dodayiadomo , ktér otrzyma uytkownik wraz z
zaproszeniem

Kliknij przycisk Kontynuuj.

Po zaakceptowaniu lub odrzuceniu zaproszenia fwaelz z zaproszonych osob system
AdWords wyle email z odpowiednimi instrukcjami popbwania.

Jeli u ytkownik zaakceptuje zaproszenie, ngl@otwierdzi jeszcze przyznanie tego
dost pu do konta na podstroniost p (otrzymasz o tym informacjw interfejsie
AdWords)

Preferencje konta

Preferencje konta to zak adka prezertdajustawienia administracyjne konta AdWords.

Na tej podstronie mma:

zmieni w asne dane logowania

edytowa preferencj otrzymywania powiadomieod systemu Google AdWords
edytowa preferencje jzykowe i formatu liczb konta

zatwierdza automatyczne tagowanie reklam AdWords w przypadtdrenia
rezultatow kampanii AdWords za pomaBoogle Analytics

Uwaga

W przypadku braku zaznaczenia opcji ,Automatycagotvanie” uytkownicy z

AdWords bd w Google Analytics rozpoznawani jakoytkownicy z wynikow
organicznych Google.
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Podstawowe elementy reklamy AdWords

S owa kluczowe

W momencie, kiedy wtkownik wpisze jakie has o w wyszukiwark pojawiaj si
rownie wyniki sponsorowane zwkane z tym has em. Linki sponsorowane Google
AdWords s reklam kierowan na s owa kluczowe ytkownika. Aby dana reklama
zacz asi pojawia na okrelone zapytanie wytkownika musz doda te has o (s owo
kluczowe) do mojej kampanii AdWords.

Dodaj c swoj reklam AdWords definiujemy, na jakie zapytaniaytkownika b dzie si
pojawia ta reklama, czyli dodajemy takie zapytanigtbownika do swojej kampanii.

Przyk ad:

Je eli chc, aby moja reklama AdWords pojawia a i momencie, kiedy wytkownik
wpisze w wyszukiwark has o ,fryzjerzy Krakdw” powinienem doda owo kluczowe
Jryzjerzy Krakéw” do mojej kampanii AdWords.

Dodaj c okrelone s owo kluczowe do kampanii AdWords definitpwnie
dopasowanie tego s owa kluczowego, czyli sposoakivgystem AdWords ma
interpretowa te s owo kluczowe ( jest to metoda kierowaniaaekf AdWords).

Opcje dopasowania s 6w kluczowych w Google AdWords

W AdWords istniej cztery rone opcje dopasowania s 6w kluczowych, czyli cztery
ré ne metody kierowania reklam AdWords. W tej sytuakprzystanie z jednej opciji
mo e spowodowawi cej wy wietle reklamy, podczas gdy w innej mniej wyietle ,

ktore jednak bd si przek adanawysz liczb klikni  reklamy.

Dost pne s nastpuj ce opcje dopasowania w AdWords:

Dopasowanie przyblione

Ta opcja dopasowania s 6w kluczowych jest opgmy In w koncie AdWords. Przy
dodaniu danego s owa w dopasowaniu przgolym, reklama Google AdWordsdrie
si wy wietla a nie tylko, kiedy uytkownik wpisze w wyszukiwarkdodane przez nas
s owo kluczowe, ale rowniewyrazy bliskoznaczne z s owem przez nas dodanym, a
nawet te w sytuacji, kiedy wpisze innform tego s owa kluczowego (np. dodaty
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wyraz w liczbie pojedynczej, we¢ reklama moe si rownie pojawi dla liczby
mnogiej)..

Je eli na li cie s 6w kluczowych widniejogolne frazy, takie jak ,.ywane opony” w
dopasowaniu przyblonym, to reklamy mogby wy wietlane w wynikach
wyszukiwania s 6w ,uywane” i ,opony” w dowolnej kolejnai, rownie w po czeniu z
synonimami, formami liczby mnogiej i itp.

Przyk ad:

Przy s owie kluczowym ,salony kosmetyczne Krakéwtapasowaniu przyblonym
reklama bdzie w tym przypadku wyvietla dla wyrae : ,kosmetyczne salony
Krakow”, ,gabinet kosmetyczny Krakow”, ,zak ad kostgczny Krakow”.

Dopasowanie do wyraenia

Po wprowadzeniu s owa kluczowego w dopasowaniu g \&nia (takie s owo
kluczowe w panelu administracyjnym AdWords ujmujevg cudzys owie), np.

“u ywane opony”, reklama zostanie wyietlona, kiedy uytkownicy b d szuka frazy
zawierajcej s owa ,uywane” i ,opony” w takiej w anie kolejnoci w jakiej mamy te
s owa w frazie .

Przyk ad:

Je eli wybierzemy s owo kluczowe ,ywane opony” w dopasowaniu do wyemia
reklama zostanie wwietlona, jeli wyszukiwane jest has o ,zimowe ywane opony”,
Lanie u ywane opony”, ,uywane opony do stara”, ,ywane opony Krakow”, ale nie
zostanie wywietlona dla zapytania ytkownika ,nowe opony”.

Jak wida wi ¢ dopasowanie do wyrania jest bardziej precyzyjnie kierowane ni
dopasowanie w przyblkeniu, ale jednoczeie jest te nieco bardziej elastyczne ni
dopasowaniecis e. W celu zapewnienia mavie najwi kszej precyzji kierowania
reklam, w wyraeniach kluczowych warto zawrzeo najmniej dwa opisowe s owa.

Dopasowanie cis e

W tym wypadku reklama wyvietla si tylko na takie zapytania ytkownika, ktore
dok adnie odpowiadajwybranym przez nas s owom kluczowym.

Przyk ad:

Je eli wybierzemy s owo kluczowe ,ywane opony” w dopasowanigis ym
(wprowadzenie do panelu AdWords s owa kluczowegmawiasach kwadratowych, np.
[u ywane opony] ), reklama zostanie wyetlona tylko je eli wyszukiwane jest has o
»=U ywane opony”. Nie zostanie wyietlona ona wywietlona dla zapytania ytkownika
,=U ywane opony Krakow”, ,tanie ywane opony”.
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Opcja dopasowaniais ego zapewnia najwksz precyzj kierowania. Z tego wzgtiu
cho dopasowaniecis e daje w efekcie mniej wyietle , to cz sto owocuje te

najwi ksz liczb klikni , poniewa reklamy wywietlaj si na has a, ktére
odpowiadaj profilowi naszej strony.

Wykluczaj ce s owa kluczowe

Wykluczaj ce s owa kluczowe spowoduprak wy wietlania reklamy na zdefiniowane
s owa kluczowe, na ktore reklama by giy wietla a bez zdefiniowania tych s 6w.

Przyk ad:

Jeli reklamujemy si na has o ,kursy gykowe Krakow” stosujc dopasowanie
przybli one lub dopasowanie do wyemia to nasza reklama pojawi sownie na has a:
~<darmowe kursy jzykowe Krakow”, ,kursy jzykowe Krakow forum”, ,kursy jzykowe
Krakéw opinie”. Dopiero dodanie s 6w wykluczaych: ,darmowe”, ,opinie”, ,forum”
spowoduje, e reklama nie kizie si wy wietla na te s owa kluczowe.

Poza standardow opcj dopasowania wykluczajego mona te tworzy
wykluczaj ce s owa kluczowe dopasowywane do werda lub dopasowywane w
przybli eniu.

Wykluczaj ce s owa kluczowe (w dopasowaniu przyblonym)

Aby utworzy standardowe wykluczaje s owo kluczowe, nalg poprzedzi je znakiem
minusa i umieci je w grupie reklam lub kampanii:

-tanie ksi ki

W przypadku dodania s 6w wykluczaych w dopasowaniu przybtinym, wy wietlanie
reklamy b dzie blokowane w wynikach wyszukiwania s éw klucyoWw zawierajcych
s owa kluczoweaniei ksi ki. Nie zawsze w ten sposéb ma zabezpieczysi przed
wy wietlaniem reklam w odpowiedzi na has albce odmianami tych hase . Nie
zapobiega to talke wy wietlaniu reklam na stronie z wynikami wyszukiwahese
zawieraj cych tylko jeden z wprowadzonych terminéw.

Przyk ad

S owo wykluczajce w dopasowaniu przybbnym tanie ksi ki (czyli w
interfejsie —tanie ksi ki) zablokuje wywietlenie reklamy na s owa kluczowe ,tanie
ksi ki, ,dobre tanie ksi ki”, ,ksi ki tanie”, ,tanie profesjonalne ksiki”, ale nie
zablokuj wy wietlanie reklamy AdWords na zapytania ,kddi”, ,profesjonalne
ksi ki".

W niektorych przypadkach dodawanie wykluczggch s 6w kluczowych w dopasowaniu
przybli onym mo e spowodowazablokowanie wywietlania reklamy na zbyt du
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liczb s éw kluczowych. Z tego wzgllu rekomendujdodawanie s 6w wykluczajych
w dopasowaniu do wyrania..

Wykluczaj ce s owa kluczowe dopasowywane do wyrania

Wykluczaj ce s owa kluczowe dopasowywane do werda blokuj wy wietlenie
reklamy na wszystkie sowa kluczowe zawiecej wyrazy z dodawanego s owa
wykluczaj cego pod warunkiem,e wyrazy te s w takiej w anie kolejnoci w jakiej
mamy te s owa w frazie .

Wykluczaj ce s owa kluczowe dopasowywane do wegraa tworzy si, ujmuj c je w
cudzys owy:

-"darmowe szabloriy

Po wpisaniu na koncie takiego s owa kluczowegoesystie wywietli reklam dla

adnego has a zawierapgo wyraeniedarmowe szablonyzyli np dla takich s 6w
kluczowych jak: ,darmowe szablony stron”, ,darmos#ablony php”, ,html darmowe
szablony”. Jednoczeie dodanie takiego wykluczaego s owa kluczowego w
dopasowaniu do wyrania nie zablokuje wyvietlenie reklamy na s owo kluczowe
~2darmowe profesjonalne szablony”.

Wykluczaj ce, ci le dopasowane s owa kluczowe

Wykluczaj ce, ci le dopasowane s owo kluczowe blokuje wietlanie reklam jedynie
na takie zapytania ytkownika, ktére dok adnie odpowiada wybranemu pmas s owu
kluczowemu:

-[darmowe szablony

To wykluczaj ce s owo kluczowe zapobiega jedynie wietlaniu reklam na stronie z
wynikami wyszukiwania s owa kluczowego ,darmowelsaay”. Dla s 6w kluczowych

takich jak ,tanie darmowe szablony”, ,darmowe spalyltanio” reklamy mogw
dalszym cigu by wy wietlane.

Podstawowe kryteria wyboru s 6w kluczowych

Wbrew temu, co mona przypuszcza wybér odpowiednich i najbardziej
efektywnych sow kluczowych nie jest prost spraw , wi ¢ warto na ich
identyfikacj po wi ci troch czasu.

Wa ne jest, aby jeszcze przed samym przygotowaniem kampanii AdWord
zidentyfikowa te s owa kluczowe, ktore spe niajszystkie ponisze warunki:
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s owa kluczowe, ktore okriaj najlepiej to, czym Twoja firma szajmuje;

s owa kluczowe, poprzez ktore ytkownicy b d wyszukiwa firmy takiej jak
Twoja w Google;

s owa kluczowe, ktore dla Ciebie najbardziej zyskowne;

s owa kluczowe, ktére ddla Ciebie wane

S owa kluczowe, ktore s dla Ciebie wane i ktére okre laj najlepiej to, czym Twoja firma
si zajmuje

Ty sam znasz najlepiej swoj biznes, aviwiesz, jakie s owa kluczowe najlepiej opisuj
Twaj biznes, Twoje us ugi i produkty. W promocji rgfirmy w Internecie najwiksz
rol odgrywaj oczywicie lokalne sowa kluczowe (tzn. zwane z konkretnym
obszarem — np. "fryzjerzy Krakéw”, ,us ugi transpmwe ma opolskie”), wic na takich
frazach powinienesi skupia w swoich dzia aniach promocyjnych.

Przyk ad:

Nie ma sensu probowawalczy o pozycje w wynikach wyszukiwania na fraz
“us ugi transportowe’, je eli wykonujesz usugi transportowe tylko na terenie
wojewoddztwa mazowieckiego. Nawet gdyby jakioudem uda o Ci siby wysoko w
wynikach wyszukiwania na tfraz niewielka liczba osob, ktéra by odwiedzi a Twoj
serwis sta aby siTwoimi klientami. Dua cz  tych uytkownikow szuka aby firmy
transportowej operugej np. w wojewodztwie ma opolskim czy skim, moe nawet
firmy na potrzeby przewozow mdzynarodowych. W tym przypadku duwi kszy sens
ekonomiczny mia oby reklamowanie sia fraz “us ugi transportowe mazowiecKie

S owa kluczowe, poprzez ktére wtkownicy b d wyszukiwa firmy takiej jak Twoja w
Google

S owa kluczowe, ktore najlepiej oktaj Twaoj biznes nie zawsze symi samymi,
ktorych uywa potencjalny klient to poszukiwania tego typuugsi produktéw w
wyszukiwarkach internetowych. Wae jednak, abyna swdj biznes patrzy oczyma
swojego klienta. Uywaj jego s ownictwa i jego wyra . Jeeli odbiorc Twoich us ug
s osoby, ktére nie znajfachowego s ownictwa obowduj cego w nim, uwzgldnij to
przy tworzeniu kampanii AdWords.

Przyk ad:

Je eli jeste zak adem zajmugym si obrobk metali jednym z s 6w kluczowych,
ktéore bardzo dobrze opisujTwoj dziaalno mogoby by ,obrébka pras
kraw dziow ”. Pytanie jest, czy masz wd swoich klientdbw specjalistbw z swojej
brany, ktdrzy mog poszukiwa w wyszukiwarkach zak adu podobnego do Twojego
poprzez s owo kluczowgobrobka pras kraw dziow ”? By mo e Twoi klienci to
ludzie, ktérzy rednio si znaj na dok adnej charakterystyce Twojej dzia atio b d
szukali takiej firmy raczej przez s owa kluczoweuy ,obrobka metali czy ,metale
obrobka”.
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Przyk ad 2:

Zakres lokalnoci s 6w kluczowych, poprzez ktore ludzie wyszukpyodukty i
usugi zaley w duej mierze od konkretnej dziedziny biznesu. W niekth
przypadkach takich jak np,transport” ten zakres bdzie szerszy (niekoniecznie
szukamy firmy transportowej w naszym nae2, moemy jej szuka w obr bie ca ego
wojewoddztwa, a nawet kraju), vd mog nas interesowatakie frazy jak,transport
mazowieckie” czy nawettransport mi dzynarodowy”.

W innych przypadkach lizie nam zaleao na wybitnie lokalnych s owach
kluczowych. Jeeli jestemy zak adem fryzjerskim nie Hzie nas interesowa a fraza
Jryzjerzy” czy fryzjerzy ma opolskie”.Bardziej bdzie nam zalea o na takich frazach
jak” ,fryzjerzy Krakow”. W du ych miastach mae si ogranicza nawet do samych
dzielnic, czyli np."fryzjerzy Warszawa Ochota”.

S owa kluczowe, ktére s dla Ciebie najbardziej zyskowne

Wybieraj ta frazy kluczowe, ktére oznaczajla Ciebie najwyszy zysk. Jesli masz
wiele fraz do wyboru wybieraj te, poprzez ktére szukane us ugi lub produkty, na
ktorych najwicej zarabiasz ( stosunek ich konkurencygmodo kosztu walki o nie jest
najni szy).

Przyk ad:

S owo ,fryzury komunijne Pruszkow” me by du o mniej konkurencyjne od
s owa ,fryzury lubne Pruszkéw”, ale przy zaeniu, e jedno z nich przynosi nam 30 z
czystego zysku, drugie za&80, moe si okaza, e warto zainwestowawi cej w
promocj frazy ,fryzury lubne Puszkéw”. Fraza ,fryzurylubne Puszkéw , pomimo
wy szego kosztu lzie i tak dla nas bardziej zyskowna fiaza ,fryzury komunijne
Pruszkow”.

S owa kluczowe, ktére s dla Ciebie wa ne

Przy wyborze s 6w kluczowych trzeba braod uwag réwnie s owa kluczowe, ktore
maj dla nas due znaczenie jako dla reklamodawcy. Bardzcstz kwestie prestowe i
brandingowe sprawiaj e dla firmy wane jest aby by na pierwszych miejscach w
wyszukiwarce na okréone s owa kluczowe (nieraz nawet bardzo ogélnegié s owa
kluczowe).

Przyk ad:

Dla firmy, ktéra sprzedaje klimatyzatory du znaczenie me mie
reklamowanie sina s owo kluczowe klimatyzatory, codzie mia o zwizek nie tylko z
bezporedni sprzeda przez Internet generowanpoprzez reklam z tego sowa
kluczowego, ale rownieodd wi kiem brandingowym takiej reklamy.
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Koszt reklamy AdWords

Jak ju wspomina em w reklamiddWords p acimy za kliknicie w reklam, a nie w jej
wy wietlenia Stawki p acone za klikntie ma charakter aukcyjny, tzn. tym o€
p acimy za dane s owo kluczowe, im w&j firm czy oséb chce sireklamowa na te
same s owo kluczowe.

Najpro ciej ujmuj c cena za kliknicie danego s owa kluczowego zgled:
konkurencyjnoci danego s owa, czyli tego ile firm lub oséb w ganmomencie
chce si pokazywa w linkach sponsorowanych Google na te s owo kluezo
klikalno ci reklamy, czyli jak czsto nasza reklama jest klikana przez
u ytkownikow wyszukiwarki Google (stosunek ito klikni  reklamy do liczby
jej wy wietle )
od tego, czy w tworzonym przez nas @k reklamy bd s owa kluczowe, na
ktore wy wietlamy reklam (najlepiej, aby by y);
od tego, czy w tekie strony internetowej, na ktortrafia uytkownik po
klikni ciu reklamy s s owa kluczowe, na ktére reklama siy wietla (najlepiej,

aby by y).

Wynik Jako ci Google AdWords

Wynik jako ci jest teraz jednym z najwaiejszych elementéw algorytmu AdWords.
W)p ywa on bezpaednio na cenklikni cia w linku sponsorowanym i pozydgeklamy
w wynikach linku sponsorowanego. Im vegy Wynik Jakoci reklamy tym mnie

b dziesz p aci za reklanw AdWords.

Czynniki warunkujce Wynik Jakoci S 6w kluczowych w wynikach wyszukiwania
wyszukiwarki Google:

o Historyczny wspo czynnik klikaln@i CTR s owa kluczowego i
odpowiadajcej mu reklamy w Google (stosunek liczby Kliknreklamy
do liczby jej wywietle )

o historia rozwoju CTR dla s 6w kluczowych, przy czymistorii tej
wi ksze znaczenie majwie e dane nidane z przesz oi ; historia
rozwoju CTR jest obliczana na podstawiednich kroczcych;

o dopasowanie s owa kluczowego do tekstow reklamowydapowiedniej
grupie reklam

o dopasowanie s owa kluczowego i dopasowanej do nmigigamy dla
wyszukiwanego has a vtkownika
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Szybkie sprawdzanie Wyniku Jako  ci dla reklamy AdWords

Informacj o Wyniku Jakoci s 6w kluczowych mana znale w interfejsie Google
AdWords. System AdWords daje informag Wyniku Jakoci ka dego s owa
kluczowego w trzystopniowej skali (patrz rozd4iok adne informacje o Wyniku
Jako ci s 6w kluczowych na podstronie analizy s 0w lduszh na podstronie 66

S owa kluczowe mogmie wi ¢ Wynik Jakoci:

wietne: s owo kluczowe ma bardzo wysoki Wynik Jadko
OK: s owo kluczowe ma do wysoki Wynik Jakoci, przy czym jest jeszcze
do sporo pole do zwkszenia Wyniku Jakei tego s owa kluczowego
S abe: s owo kluczowe ma bardzo niski Wynik Jakgowinno zosta
usuni te z kampanii lub tezoptymalizowane, aby nie obaio Wyniku
Jakoci ca ej grupy reklamowej i kampanii.

Dok adne informacje o Wyniku Jako  ci s 6w kluczowych na podstronie
analizy s 6w kluczowych

Osoby, ktére chcuzyska dok adne informacje o Wyniku Jalkw poszczegolnych s 6w
kluczowych mog skorzysta z niedawno wprowadzonej funkcjonalieozwanejStron
analizy s 6w kluczowych

Na podstronie analizy s 6w kluczowych mea réwnie znale szczego6 owe informacje,
informacje na temat wp ywu Wyniku Jakb na skuteczno s owa kluczowego i
reklamy oraz wskazéwki dotyceze poprawienia tego Wyniku Jak.

Dost p do strony analizy s 6w kluczowych

Dost p do podgldu podstrony analizy s 6w kluczowych nma uzyska poprzez
najechanie kursorem myszki nad ikonkpy, ktér mo na zobaczyobok s owa
kluczowego. Po najechaniu kursorem na obrazek lpii s owie kluczowym
uzyskujemy szybko dwie bardzo wee informacje:
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czy nasza reklama AdWords jest wietlana dla tego s owa kluczowego
jaki jest Wynik Jakoci tego s owa kluczowego w skali od 1 do 10, gdfigest
najwy sz ocen.

Klikni cie linku Szczegd y i Zaleceniprzenosi w anie od podstrony analizy s éw
kluczowych.

Podstrona analizy s 6w kluczowych
Na podstronie analizy s éw kluczowych ma znale :
kart Wy wietlanie reklamy, ktéra przedstawia informacje na temat

wy wietlania reklam dla danego s owa kluczowego nanstth Google,
przyczyny ewentualnych problemow z wyetlaniem si reklamy
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kart Wynik Jako ci

W obr bie kartyWyniku Jako ci mo na znale obok ogolnej informacji o Wyniku
Jakoci s owa kluczowego przedstawionej w skali od 116q 10 jest najwysz
ocen) rownie szczego owe informacje na temat sk adowych tegaikvyJakoci:

1. Informacje na temat probleméw z dopasowaniem slkdu@zowego do
reklamy i zapyta u ytkownikéw

2. Informacje na temat problemow z stratocelow

3. Informacje o ocenie czasu adowania strony docglowe

Jeli ocena s owa kluczowego brzniia strona aduje si wolno,

wp ynie to negatywnie na Jakostrony docelowej i Wynik Jakoi
reklamy AdWords.
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Jeli ocena s owa kluczowego brzniie znaleziono adnych
problemow nie wp ynie to na jako strony docelowej ani Wynik
Jakoci.

Jeli ocena s owa kluczowego brzniNie znaleziono adnych
problemow. Czas adowania krotszy aédniej w regionie
geograficznym serweracena moe mie pozytywny wp yw na Jako
strony docelowej i Wynik Jakai reklamy AdWords.

Algorytm dla wynikéw sponsorowanych ponad wynikami
wyszukiwania

Jak wiadomo linki sponsorowane AdWords umieszczane dwdch g wnych

obszarach: po prawej stronie wynikow wyszukiwampamnad wynikami wyszukiwania.

Nie jest te szczegoln rewelacj fakt, e szczegolnuwag u ytkownikéw zdobywaj

wyniki umieszczone ponad wynikami wyszukiwania,rktébecnie sumieszczane na
0 tym tle.

Jak dosta si zreklam ponad wyniki wyszukiwania ?

Ponad wyniki wyszukiwania dopuszczangyko te reklamyktorych Ranking
(AdRank) jest znacz co wy szy od Rankingu konkurencji. W praktyce
sprowadza sito do posiadania bardzo wysokiego Wyniku Jakeceklamy i
rzadziej wy szych ni konkurencja stawek za klikraie.

Aby reklama mog a sidosta ponad wyniki wyszukiwania musi byvcze niej
r cznie zatwierdzona przez pracownika AdWords (w ty@k jest to do 72
godzin od dodania reklamy do interfejsu AdWords)
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Tworzenie kampanii linku
sponsorowanego

Tworzenie kampanii linku sponsorowanego obejmuje kka faz, w obr bie ktérych
mo emy wyro ni :

Rozpoznanie rynku i konkurenciji
Rozpoznanie przewagi oferty i firmy
Opracowanie struktury kampanii
Wybor kryteriow kierowania kampanii
Opracowanie zestawu s 6w kluczowych
Ograniczenie zasgu kampanii
Opracowanie tekstu reklamowego
Przygotowanie strony dowania

Wdro enie kampanii

Monitoring

Kampania linku sponsorowanego wymaga odpowiednpegggotowania. Sposob
dzia ania sytemu AdWords nagradza reklamodawcomygatowuj cych dobre reklamy,
czyli takie reklamy ktore scz sto klikane i maj wysokie CTR.

Rozpoznanie rynku i konkurencji

To pierwszy i podstawowy etap kdego planowania reklamy bez wzdli na jej
skal i rozmiar. Dok adne przemblenie przedsiwzi cia jest kluczem do jego sukcesu;
umo liwia efektywniej i lepiej wyda rodki, ktére mamy do dyspozycji; pozwala skupi
si tylko na tych obszarach, ktére powinny nam przyniejwy szy zysk w stosunku do
poniesionych nak adow.

Zanim na dobre przygpimy do promowania naszych produktéw lub usug w
wyszukiwaniu lokalnym warto wejrzenieco w nasz biznes, aby ustadiobie, w ktorym
punkcie jestemy.

Szybka rozpoznanie konkurenciji reklanugj si w AdWords powinno obejmowdakie
elementy jak:
sprawdzenie ilcci firm, ktére wykupuj reklam w linkach sponsorowanych

Google AdWords (wystarczy sprawdzivyniki sponsorowane dla kilku ogdlnych
i niszowych s 6w kluczowych)
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sprawdzenie ceny za klikniecie na najwigjsze s owa kluczowe w AdWords
(mo na to zrobi poprzez bardzo krétkkampani testow AdWords — np za 50-
100z )

sprawdzenie tekstéw reklamowych, wykorzystywanychdwWords przez
konkurentow (czy sto teksty opisujce oferty szczegd owo, czy tegolniki, czy
uwzgl dniaj czynniki geograficzne)

sprawdzenie na jakie s owa kluczowe klamuj (czy s to s owa generalne,
czy te niszowe, czy odpowiadapfercie tych firm, czy tenie maj zbyt duego
zwi zku z t ofert )

sprawdzenie elementow, ktorych konkurencyjni relddawcy nie przekazujw
swoich reklamach , a ktére mogiie du e znaczenie dla klientéw (np. koszty
transportu, dospno ci produktu, promocji)

ocena konkurencyjnai s 6w kluczowych (na ktore s owa kluczoweligki,
jakie s koszty linkow)

Rozpoznanie przewagi oferty i firmy

Przy tworzeniu kampanii AdWords warto znal@lementy w ofercie, ktére mog
mie du e znaczenie dla klientéw , a w ktérych jestg lepsi ni konkurencja lub
przynajmniej tak samo dobra jak ona (np. jestew stanie wykonaus ug szybciej,
mamy dobre rekomendacje od innych znanych firm).

W wielu przypadkach przy bardzo ograniczonym taaie reklamowym maa si
skupi w reklamie na niszach, ktore sajefektywniejsze kosztowo (np. zamiast
0golnej kampanii ,piece elektryczne”, skupiamy 8a ,piece elektryczne
Warszawa”)

Opracowanie struktury kampanii

Tworzenie kampanii AdWords nakgzacz od zaprojektowania jej struktury, co jest
szczegolnie wane przy wikszych kampaniach. Dobrze przettaya struktura kampanii
u atwia péniejsze zarzdzanie i modyfikowanie kampanii. W przypadku ch
kampaniach najlepiej, aby struktura kampanii lmparta na strukturze reklamowanej
strony.

Wybor kierowania kampanii

AdWords oferuje 2 g 6wne formy kierowania reklam:

kierowanie na jzyki;
kierowanie na kraje
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Kierowanie reklamy AdWords na wybrany region, polama Polsce wywietla
reklamy w zdefiniowanym wojewodztwie lub regioniieterfejs kierowania zawiera 4
g 6wne opcje kierowania reklamy: Wyszukaj, Przdgl, Zbiorczo, Niestandardowy.

Opracowanie zestawu s 0w kluczowych

Jedynym z najwaniejszych aspektéw tworzenia i promocji strony inetowej jest
wybér odpowiednich dla danej strony i danego bimnedw kluczowych. Na tych
s owach bdziesz péniej opiera promocjswojej witryny w reklamie Google AdWords.

Jeli chodzi o przygotowywanie listy s 6w kluczowydhtnieje oczywicie kilka r6 nych

podej do tego tematu. Ja sam podzieli bym ca y procewijania listy s 6w
kluczowych na 7 g 6wnych etapéw:
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tworzenie trzonu s 6w kluczowych;
uzupe nianie zestawu s 6w kluczowych;
rozszerzanie listy s 6w kluczowych;
grupowanie s 6w kluczowych;
dopasowanie s 6w kluczowych;
kierowanie s 6w kluczowych;
ograniczanie zasju s 6w kluczowych

7 krokow tworzenia s 6w kluczowych

W celu pe niejszego przedstawienia tematu possu tutaj hipotetycznym tworzeniem
kampanii AdWords na potrzeby firmy organizcgj szkolenia z zakresu Prawa Pracy,
Ubezpieczenia Spo ecznego, Prawa Podatkowego, &bi&Gji unijnych.

Tworzenie trzonu s 6w kluczowych

W pierwszym kroku na podstawie obserwaciji strongaliowvej reklamy tworzymy
podstawowy zestaw s 6w kluczowych. t8 przede wszystkim nazwy produktéw i us ug
oferowanych przez firm

W przypadku naszej hipotetycznej firmy szkoleniotedji podstawowy zestaw s 6w
kluczowych obejmowa by takie terminy jak :

szkolenia dla firm
szkolenia

szkolenia bhp

kursy bhp

szkolenia pracownikow
szkolenia zawodowe
szkolenia unijne

szkolenia biznesowe
szkolenia dla pracownikow
szkolenia z prawa pracy

Uzupe nianie zestawu s 6w kluczowych

W etapie 2 uzupe niamy podstawowy zestaw s 6w klwyzh o te:
ktére s wa ne dla naszego biznesu, a ktérych nie mamy na jstsapie
internetowej (przy tych s owach trzeba mna uwadze potencjalny Wynik

Jakoci strony docelowej, w przypadku, kiedy jest orknisarto rozway
rozszerzenie zakresu strony internetowej);
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s owa kluczowe zawieraje potencjalne, typowe fy j zykowe u ytkownikow
(generalnie przy tworzeniu s 6w kluczowych w dopeaoiu przybli onym nie
trzeba dodawas 0w kluczowych z bdami. S owa z bdami j zykowymi

u ytkownikow warto tworzy przy s owach kluczowych w dopasowaniu do
wyra enia (frazy) lub dopasowaniu dok adnym jak rowrpezy bardzo
specjalistycznych s owach kluczowych, nawet tycbrzenych w dopasowaniu
przybli onym)

powszechnie znane i stosowane werda z jzyka potocznego;

s ownictwo specjalistyczne w eiwe dla konkretnej brary.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej w etapido zestawu s 6w kluczowych
do czy yby takie wyraenia jak:

szkolenia dla firm

korsy bhp

szkolenia pracownikow
szkolenia efs

szkolenia ue

szkolenia vat

szkolenia pienidze z Unii
szkolenia bisnesowe
szkolenia dla pracownikow
skolenia z prawa pracy

Rozszerzanie listy s 6w kluczowych

Krok 3 to tworzenie tzw. d ugiego ogona s éw kluezah, czyli d ugiej listy s 6w
kluczowych, ktére umdiwi szeroki zasig kampanii przy zachowaniu niskich kosztéw
klikni  reklamy. W etapie tym tworzy si

multiplikacje s 6w kluczowych z ywanymi przez uytkownikow
przymiotnikami i przys 6wkami;

multiplikacje s 6w kluczowych z miejscowdami, ktore dotycz naszego
biznesu;

s owa sezonowe, ktére mma wykorzysta przy krotkotrwa ych akcjach
wspieraj cych kampani AdWords

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej w etapteBzestawu s 6w kluczowych
do czy yby takie wyraenia jak:

szkolenia dla firm

tanie kursy bhp

profesjonalne szkolenia pracownikow
szkolenia pracownikéw Warszawa
szkolenia ue Krakow
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szkolenia bhp tanio
szkolenia dla pracownikow luty
wekendowe szkolenia biznesowe

Grupowanie s 6w kluczowych

Grupowanie s 6w reklamowych to tworzenie struktkaynpanii. W etapie tym dzielimy
s owa kluczowe na jak najbardziej spojne ze sgopy tematyczne:

oddzielnie s owa ogolne i “d ugi ogon” s 6w kluczgpof;

podzia s éw kluczowych na podstawie lokalizach lematyki;

oddzielnie s owa kluczowe z ldami j zykowymi i oddzielnie s owa kluczowe
pisane poprawnie i itp.

Poprawna struktura s 6w kluczowych w koncie AdWaudw liwia atwe zarzdzanie
kampani i bud etem kampanii (np. odpowiedniokacj bud etu dla s 6w ogdinych,
ktére umoliwiaj szeroki zasig kampanii AdWords i s owami niszowymi, ktore
najcz ciej maj du o wy sze wskaniki konwersji od s 6w ogolnych).

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyk adofragment struktury s 6w
kluczowych stworzonej w etapie 4 mog by wyds nastpuj co:

Kampania Ogélna, a w niej:
-szkolenia

-szkolenia z b dami

Kampania Tematyczna, a w niej:
-szkolenia bhp

-szkolenia Prawo Pracy
-szkolenia Vat

-szkolenia Dotacje unijne
Kampania Lokalizacyjna, a w niej:
-szkolenia biznesowe Krakow
-szkolenia biznesowe Warszawa
-szkolenia biznesowe Wroc aw
Kampania sezonowa, a w niej
-szkolenia biznesowe w maju
-szkolenia biznesowe wakacje

Dopasowanie s 6w kluczowych

Etap pity to przyporzdkowanie odpowiedniego dopasowania s owom kluczowym
Wybér dopasowania s éw kluczowych to indywidualpeasva kadej kampanii
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AdWords, ale generalnie im bardziej ogblne s owakbwe tym wicej wysi ku
wymaga operowanie dopasowaniem przydniym i dopasowaniem do frazy.

Dopasowanie, ktére przypodkujemy s owom kluczowym decyduje o:

zasi gu kampanii - im szersze dopasowanie tym szerdagg&ampanii
AdWords;

CTR s 6w kluczowych - generalnie im szersze dopasisvs 6w kluczowych,
tym trudniej uzyskajest wysoki CTR, ktére przek ada sia wy sze pozycje
reklamy;

konwersje reklamy - generalnie im véze dopasowanie s 6w kluczowych tym
atwiej uzyskiwa jest wysokie konwersje z reklamy

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyk agofragment struktury
dopasowania s 6w kluczowych stworzony w etapie § pwygl da nastpuj co:

szkolenia - dopasowanieis e

kursy - dopasowanieis e

szkolenia biznesowe - dopasowanie do wgrga
szkolenia dla firm - dopasowanie do wygaia
szkolenia bhp - dopasowanie do wygaia
szkolenia vat - dopasowanie do wygaia

Przyporz dkowanie strony docelowej

Etap 6 to przyporakowanie odpowiednich stron docelowych poszczegdlsyowom
kluczowym. Im bardziej ogélne s owo kluczowe, tymwi kszym poziomie ogolnai
powinna by strona docelowa.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyk adofragment kierowania s 0w
kluczowych stworzony w etapie 6 mog by wydh nastpuj co:

szkolenia - strona g 6wna oferty jako strona dowalo

szkolenia dla firm - strona g éwna oferty dla fifako strona docelowa

szkolenia bhp - podstrona szkolBHP

szkolenia vat - podstrona szkol¢AT

szkolenia bhp Warszawa - podstrona szk@elP, ktére s dost pne w Warszawie

Ograniczanie zasigu s 6w kluczowych.

Etap 7 to tworzenie listy negatywnych s 6w kluczotyktére uniemdiwiaj
wy wietlanie si reklam AdWords na s owa kluczowe, ktore nie dotyaferty firmy.
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Generalnie im wicej wykorzystujemy ogdélnych s 6w kluczowych i dopasnia
przybli onego tym wicej negatywnych s éw kluczowychdrie wymaga a kampania
reklamowa.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyk agofragment zestawu s 6w
wykluczaj cych mog by wyglda nastpuj co:

bezp atne

darmowe

za darmo

elerningowe

szkolenia online
szkolenia jzykowe
szkolenia komputerowe

Ze wzgl du na to, e zagadnienie s 6w wykluczalych ma bardzo de znaczenie dla
prowadzenia efektywnej reklamy AdWords, w0 ¢ mu cay haspny rozdzia .

Narz dzia pozwalaj ce poszukiwa s ow kluczowych

Dodanie do kampanii AdWords odpowiednich s 6w kiwmeych ma decyduge
znaczenie dla jej wysokiej efektywrgd. Prowadzc swoj biznes znamy cgto s owa
kluczowe, ktére uytkownicy b d wykorzystywa do poszukiwania produktéw i us ug
oferowanych przez nasfirm . Jednoczenie jednak rozwijajc kampanie AdWords
warto skorzystaz kilku dostpnych narzdzi, ktGre u atwiaj i przy pieszaj proces
tworzenia s 6w kluczowych.

Narz dzie s 6w kluczowych Google

Najlepszym narziziem do poszukiwania s 0w kluczowych jest obeopisywane juz
przez mnieNarz dzie propozycji s 0w kluczowygcktére mona znale w interfejsie
AdWords wZarz dzanie kampani — >Narz dzia-- > Narz dzie propozycji S 0w

kluczowych

Whpisanie s owa kluczowego do nadzia powoduje wywietlenie powizanych hase
wraz z okreleniem ich konkurencyjnai i nat eniem poszukiwa
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Raport AdWords - Skuteczno wyszukiwanego has a

W momencie, kiedy kampania jest jaktywna do wyszukiwania s 6w kluczowych
mo na wykorzysta raport:Skuteczno wyszukiwanego has aktéry okrela dane na
temat skutecznai wyszukiwanych hase , powodaych wy wietlanie reklamy i

klikni cia.

Poprzez ten raport moa szybko odczytajakie g 6wne has a powodowa y
wy wietlenia i klikni cia naszych reklam AdWords. Dok adne omowienie tegortu
mo na znale w rozdzialeRaport skuteczno s 0w wyszukiwanego has a na stronie 93

Ograniczenie zasi gu kampanii

Jednym z najwaniejszych elementéw tworzenia efektywnej kampamiitords jest
wybor odpowiednich s 6w wykluczajych kampanii. Etap ten tak naprawdst
szczegolnym przypadkiem procesu poszukiwania sldezkwych, jednak ze wzglu
na jego znaczenie i wagdecydowa em sigo opisa w odr bnym podrozdziale.

S owa wykluczajce kampanii AdWords ograniczajy wietlanie reklamy na zapytania
u ytkownikow, ktére nie przedstawiaglla nas adnego potencja u brandingowego i
sprzedaowego. Powinnimy ogranicza wy wietlanie reklamy takie zapytania
u ytkownikow, ktore nie bd generowa y Kklikni reklamy, jako, e takie wywietlenia
reklamy obniaj CTR s 6w kluczowych, a tym samym rownieh Wynik Jakoci. Jak
wiadomo za ni szy Wynik Jakoci reklamy oznacza wygze stawki p acone za
klikni cia.
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Opracowanie tekstu reklamowego

Tworzenie tekstu reklamowego reklamy AdWords

Co to dok adnie znaczy tworzyglobre teksty w reklamie AdWords?

Teksty reklam tworzonych na potrzeby AdWords powibg

jak najbardziej skorelowane z naszymi sowami kiweymi, na ktore si
reklamujemy (najlepiej jakby zawiera y te s owaddawe, na ktére pokazywana
jest reklama).

na tyle ciekawe, aby zapewmaszym reklamom wysoklikalno ;

na tyle jednoznaczne i konkretne, aby nie powodddiiania w nie przez osoby,
ktére nie s zainteresowane naszymi produktami (np. osoby, ekt§zukaj
wszystkiego za darmo);

zawiera elementy, ktore treiwie i konkretnie bd przestawia nasz ofert (np.

z podawaniem cen, warunkéw transakcji).

Przyk ad:

Zak ad fryzjerski, ktory wybiera ,fryzurylubne Krakow” jako swoje s owo
kluczowe moe mie nastpuj cy tekst reklamowy:

Tekst reklamowy AdWords ma dywp yw na warto  Wyniku Jakoci danej reklamy, a
w konsekwencji na stawki p acone za okvae s owa kluczowe tej reklamy.

Méwi c ogdblnie Wynik Jakai tekstu reklamowego jest okfany na podstawie tego,

czy:

tekst reklamowy zawiera reklamowane s owo kluczowe,

tekst reklamowy jest zwrany tematycznie z reklamowanym s owem
kluczowym;

grupa reklamowa, dla ktérej tworzymy tekst reklanggast ci le ukierunkowana
tematycznie.
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Aby pozna dok adne dzia anie Wyniku Jakmi zwi zane z tym ustalanie
stawek AdWords przeczytaj rozdzMynik Jakoci Google AdWords na stronie
64.

Pogrubione wyrazy w tek  cie reklamowym

W sytuacji, kiedy w Twoim telcie reklamowym, pojawiagym si na dane zapytanie

u ytkownika znajd si wyrazy z tego zapytania ytkownika, zostanone przedstawione
pogrubion czcionk . Aby dany wyraz z tekstu reklamowego zosta pomgnyonie musi
odpowiada w 100% wyrazowi z zapytania ytkownika; mo e to by wyraz w innym
przypadku, np. wyrazy w zapytaniuytkownika tohotel Warszawaa podwietlone w
tekstach reklamowych AdWords bedie tylko wyraeniahotele Warszawaale rownie
hotele w Warszawie

Narz dzie wstawiania s 6w kluczowych

Jednym z elementow efektywnego i szybkiego twoaeobrych tekstow reklamowych
AdWords jest stosowanie tzMarz dzie do wstawiania s 6w kluczowych

Narz dzie do wstawiania s 6w kluczowyclest to funkcjonalno Google AdWords,
ktéra pozwala stosowa owo kluczowe wyszukiwane przezytkownika jako cze
tekstu reklamowanego.

Przy stosowaniu Nardzia wstawiania s 6w kluczowych okfe si :
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w jaki sposob chce siwy wietla wpisywane przez ytkownika s owo
kluczowe;

domy Ine s owo kluczowe , ktore Hzie zastpowa o s owo wpisywane przez

u ytkownika w przypadku, kiedy dynamiczne (czyli k&re pochodzi z
wyszukiwania uytkownika) nie bdzie mog o by u yte (np. w przypadku, kiedy
b dzie na tyle d ugie, ze w przypadku jego zastosoaviytu reklamy
przekroczy by 25 znakow).

Schemat Narz dzia wstawiania s 6w kluczowych:

{keyword:Domy Iny_tekst}

Przyk ad zastosowania Narzdzia wstawiania s 6w kluczowych

S owa kluczowe: ,kursy gykowe”, ,kursy j zykowe angielski”, ,profesjonalne kursy
] zykowe angielski”,

Przyj ty schemat tekstu reklamowego:
{KeyWord:Kursy J zykowe}
{Keyword:Kursy j zykowe} — szeroki wybor
Sprawd nasze {keyword:kursy gykowe}!

Zastosowanie Nargzia wstawiania s 6w kluczowych

S owo kluczowe wyszukiwane przezytkownika: kursy j zykowed widziana
przez niego reklama

Kursy J zykowe
Kursy j zykowe — szeroki wybor
Sprawd nasze kursy gykowe!
S owo kluczowekursy j zykowe angielski
Kursy J zykowe Angielski

Kursy j zykowe angielski — szeroki wybor
Sprawd nasze kursy gykowe!

Narz dzie wstawiania s 6w kluczowych w Centrum Pomocy Gigle
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Informacje na temat Nardzia wstawiania s 6w kluczowych mua znale réwnie w
Centrum Pomocy Googl&a dy, kto chce efektywnie wykorzystywanechanizm
wstawiania s 6w kluczowych powinien ssdapozna z tym materia em.

W obr bie materia 6w przygotowanych przez Google neznale

obszerny samouczek korzystania z teqo rtmia
Zastosowanie nardzia w praktyce
Wp yw stosowania nargzia na Wynik Jakai reklamy AdWords

i wiele innych informacji zwizanych z naralziem.

11 efektywnych typow tekstow reklamowych AdWords
W po cie tym opisa em nagtuj ce warianty tekstow reklamowych AdWords:

Stosowanie cen w reklamach
Gratisy w reklamie
Zastosowanie Keyword Insertion Tool
Unikanie Keyword Insertion Tool w przypadku @i konkurencji
Krotkie teksty reklamowe
S owa pisane z dej litery w tek cie reklamowym
Dok adny opis produktu i jego cech
Reklamy, ktore sprzedakorzy ci
Pytania w tekcie reklamowym
wie e i aktualne teksty reklamowe
Przyci gaj ce wyraenia

Podane ponkgj przyk ady:

s reklamami zbudowanymi dla zapytaniaytkownika: “tanie wyjazdy do
Neapolu”

s celowo tworzone dla uwydatnienia zastosowaniaotygkinego typu tekstow
reklamowych AdWords podczas gdy by y by bardziekgfwne gdyby rownie
zawiera y elementy innych wspomnianych typow

Stosowanie cen w reklamach
Bardzo pozytywne wp yw na CTR reklam, a talkonwersje na stronie docelowej ma
stosowanie cen w reklamach. Z jednej strony tetetlamowe zawierage ceny

“u atwiaj ycie u ytkownikowi”, poniewa ju zawczasu informujgo o szczeg6 ach
oferty, z drugiej zazwi kszaj zaufanie do niej.
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Trzeba jednak panta , e warunkiem koniecznym pozyskiwania konwersji 2épk
reklamy jest stosowanie realnych cen, odpowiayah rzeczywistej ofercie (tzn. bez
sytuaciji, kiedy “domena za z otéwkokazuje si tak naprawd kosztowa 95z )

Tanie wyjazdy do Neapolu

Przelot + pobyt 7 dni za 1567 z w promocji
Sprawd nasze oferty judzi !
www.JakasStrona.pl/

Gratisy w reklamie

Ka dy lubi, jak co mu si daje za darmo, z ytkownikami przeszukugymi Internet nie
jest inaczej. W sytuacji gratisow wee jest jednak aby: gratis przedstawia realn
warto dla u ytkownika, w jak najwikszym stopniu wiza si z poszukiwanym
produktem lub us ug nie by “zas on dymn ” dla ukrytych dodatkowych kosztow dla
u ytkownika.

Tanie wyjazdy do Neapolu
Bal sylwestrowy za darmo.
Sprawd nasze oferty judzi !
www.JakasStrona.pl/

Zastosowanie Narzdzia wstawiania s 6w kluczowych

Wykorzystanie Narzizia Wstawiania S 6w Kluczowych powoduje wstawiazapytania
u ytkownika w tekst reklamowy oraz jego wyt uszczenigek cie reklamy, co skutkuje
najcz ciejdo wysokim CTR. W przypadku bardzo ogélnych s 6w klmeych wysoki
CTR takich reklam mae nie przynosiza sob wysokiego zwrotu z inwestycji

(u ytkownikom wydaje si, e reklama odpowiada ich zapytaniu podczas gdy dgtyc

ona innego zakresu s owa kluczowego widzianegoklamae.

Tanie wyjazdy do Neapolu

Tanie wyjazdy do Neapoluw promocji
Sprawd nasze oferty judzi !
www.JakasStrona.pl/

Unikanie Narz dzia wstawiania s 6w kluczowych w przypadku duej konkurencji

Typ ten moe si wydawa zaprzeczeniem typu podawanego pogyyDotyczy on
jednak innych uwarunkowareklamy AdWords w sytuacji, kiedy wszyscy inni
konkurenci stosujw swoich reklamach Nardzie Wstawiania S 6w Kluczowych.
Mowi c krétko: w sytuacji, kiedy na dane s owo kluczquegawia si wiele reklam
sponsorowanych, z ktdrych wszystkie lub zdecydowsinkszo stosuje Narzdizie
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Wstawiania S éw Kluczowych, najlepszym sposobermvwia nienie si “spo réd

t umu” jest przygotowanie tekstow reklamowych bagtasowania tego nazia
(wowczas nasza reklama jako jedyna nigze wyt uszczona, przez co svyra nie
wyrd ni z otoczenia).

Wycieczki na Sycyli
Wyprzeda ostatnich ofert
Sprawd nasze promocje judzi !
www.JakasStrona.pl/

Krétkie teksty reklamowe

Krotkie teksty reklamowe pozwalayvyré ni si spordd otoczenia; wikszo reklam
wykorzystuje niemal wszystkie z dophych 90 znakow tekstu reklamowego AdWords.
Jednoczenie te umo liwiaj u ytkownikowi szybkie zapoznanie st samym
przekazem reklamowym.

Wyjazdy do Neapolu
1243 z za 6 dni.
Sprawd ju teraz!
www.JakasStrona.pl/

S owa pisane z duej litery w tek cie reklamowym

Z uwagi na to, e nadal jeszcze niezbyt dureklam AdWords w Polsce zawiera wyrazy
pisane z duej litery, technika ta pozwala wymi tekst reklamowy spodd pozosta ych
wy wietlanych na okrdone s owo kluczowe. W przypadku takich tekstéwlaetowych
ma liter piszemy krotkie wyrazy 2-4 litery

Tanie wyjazdy do Neapolu
Przeczytaj Opinie na Serwisie.
Sprawd Promocje ju Teraz!
www.JakasStrona.pl/

Dok adny opis produktu i jego cech

Zdecydowana wkszo tekstéw reklamowych stosowanych w AdWords operuje
ogolnikami, a uytkownikéw ju nie przycigaj w takim stopniu jak dawniej slogany
typu: “oferta na kad kiesze”, “wymarzona oferta”, “oferta dla Ciebie”. W teytsiacji
opisanie w tekcie reklamowym AdWords jak najwgej informacji, dotyczcych oferty
pozwala lepiej dotrzedo potencjalnego klienta.
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Tanie wyjazdy do Neapolu
Przelot, hotel Hilton nad zatok
All inclusive. Sprawd!
www.JakasStrona.pl/

Reklamy, ktére sprzedaj korzy ci

W tekstach reklamowych AdWords, podobnie jak wdea innej reklamie, bardzo
efektywn form kontaktu z potencjalnym klientem jest prezentacg@uktu i us ugi
poprzez korzyci, ktore klient uzyska w przypadku skorzystaniaerty. Teksty, ktore
obrazuj u ytkownikowi benefity zwizane z ofert nie tylko podwyszaj CTR reklamy,
ale rownie przybli aj u ytkownika w jego cyklu zakupowym.

Wakacje ycia wNeapolu
Odpocznij w sercu Sycylii.
7 dni za 1345z . Sprawtd
www.JakasStrona.pl/

Pytania w tek cie reklamowym

Pytania w tekcie reklamowym zwracajuwag i rozbudzaj ciekawo . Poprzez
odpowiednio zadane pytanie tekst reklamowy stajbaidziej osobisty, adresowany
bezporednio do okrdonego uytkownika

Tanie wyjazdy do Neapolu?
Szukasz ofert pongj 1000 z ?
Sprawd nasze oferty!
www.JakasStrona.pl/

wie e i aktualne teksty reklamowe

Bie ce wydarzenia wwiecie kultury, polityki i mediow, czas oferty dajz sto due
pole do popisu jéi chodzi o tworzenie tekstu reklamowego. Temaidiakeklam
AdWords zawar em kiedyw po cie: Linki sponsorowane AdWords - krotki strza
Wykorzystanie czynnikdw czasowych najw&jsze jest w przypadku krétkotrwa ych
ofert (np. ofert wypoczynku na “d ugi weekend”)e & mo e zosta wykorzystana do
tekstébw do o0golnych s 6w kluczowych (pod warunkiem stworzemipowiednio

w skich grup reklamowych).

Do Neapoluna Sylwestra
Wycieczki doNeapoluju od 1340 z
All inclusive. Sprawd nasze oferty!
www.JakasStrona.pl/
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Przyci gaj ce wyra enia

W j zyku istnieje dua grupa s 6w, ktore szczegolnie silnie trafia deadomo ci
odbiorcy reklamy. Si a tego oddzia ywaniadkie oczywicie mala a w miarcoraz

wi kszego zasgu poszczegoélnych mediow reklamowych. W przypaekstow linkow
sponsorowanych takimi “mocnymi” wyraniami mog by : "sekret”, “wysokiej

jako ci”, “nielimitowany”, “gwarantowany”, “najlepszy”;numer 1, “potwierdzony

przez...”, “sprawdzony”, “promocja”, “tani”, “profegpalny” itp.

Przy stosowaniu powgzych wyrae trzeba mie wiadomo , e niektére z nich (np.
“najlepszy”’) wymagaj posiadania potwierdzenia niezalego orodka na stronie
docelowej reklamy (a dok adnie mowimaksymalnie 2 kliknicia od podstrony

| dowania).

Tanie wyjazdy do Neapolu
Numer 1 w brany turystycznej
Wg rankingu AAAA. Sprawd!
www.JakasStrona.pl/

Warto zapami ta

u ywaj w tek cie dok adnych icis ych tekstéw (np. ,dostawa w 2 dni” jest
lepsza od ,szybka dostawa”)

u ywaj informacji o cenach i promocjach (np. inforr@ae ni szej cenie o 20%)
stosuj teksty zawierage s owa kluczowe, ktére gwi zane z naszofert

stosuj s owa kluczowe w nazwie adresu witryny waeke (np. stworzenie
subdomeny slowo_kluczowe.strona.pl)

Optymalizacja strony docelowej reklamy

Nawet najlepszy tekst reklamowy AdWords nie przg &i na wysok sprzeda
produktu i us ugi, jeeli nie b dzie po czony z tworzeniem odpowiedniej strony
| dowanie na potrzeby tej reklamy.

Podstawowym bdem wyboru strony docelowej reklamy jest ustawiastimny g ownej
serwisu jako strony docelowej reklam AdWords, narnej tak naprawd trzeba dopiero
szuka informaciji o tym, gdzie maa si zapozna z ofert reklamodawcy.
Optymalizacja strony docelowej - AdWords

Upraszczajc kwestie zwizane z optymalizacjstrony docelowej mama powiedzie, e

s dwa g éwne powody, ktdre wp ywaa znaczenie tej optymalizacji: Wynik Ja&o
strony docelowej i kwestie ytecznoci reklamy.
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Wynik Jako ci strony docelowej

Brak optymalizacji strony docelowej reklamy wp yweagatywnie na Wynik Jakoi
strony docelowej reklamy. Wynik Jal® strony docelowej reklamy w Google ma za
bezporedni wp yw na minimalncen s owa kluczowego, za kt6Google zgodzi si
wy wietli dan reklam.

Wynik Jakoci strony docelowej jest okrany na podstawie:

zawartoci reklamowanego s owa na stronie docelowej;

zawartoci pokrewnych terminéw na stronie docelowej;

dopasowania tematycznego strony docelowej w stasdokeklamowanego
s owa;

unikalno ci tre ci na stronie docelowej;

zwarto ci strony docelowej (np. czy zawiera takie elemgakyPolityka
Prywatnoci, O nas, Kontakt).

U yteczno reklamy

U ytkownik klikaj c reklam spodziewa sistrony, ktora dok adnie odpowiada reklamie,
ktor klikn . Najszybszym, a wt dla niego najlepszym, sposobem oceny przydatno
tre ci danej podstrony dla jego potrzeb jest szybkieaiyfikowanie s 6w kluczowych,
ktGre przycign y go na stron.

Jak pisa em kiedyna swoim blogu w paie Specyfika treci w Internecieczytanie treci
w Internecie przypomina bardziej skanowaniedrei jej czytanie. Z tego wzgtlu brak
,2dostarczonych na tacy” trei na interesujcy u ytkownika temat, ktére szwi zane z
tworzon przez nas reklamAdWords, moe go zniechci do dalszego zapoznania gi
stron, a tym samym i ofert{ danej firmy. Co z tego,e zdobylimy poprze reklam

u ytkownika, je eli nie pozwolimy mu w prosty sposéb sfinalizoweansakciji.

Zasady tworzenia strony docelowej reklamy AdWords

Strona, na ktortrafi u ytkownik po klikni ciu reklamy Adwords powinna zawiera

s owa kluczowe, na ktore wyietla si ta reklama. Wynika to zaréwno z zasad

tworz cych algorytm Wyniku Jakai Google AdWords jak réwniekwestii

u ytecznociowych reklamy. S owa kluczowe, pod ktére optymalvana jest kampania
powinny by atwe do zidentyfikowania i znalezienia.

Przyk ad:
Zak adajc, e tak wyglda reklama AdWords wyvietlana na s owo kluczowe
“kursy rosyjskiego Krakow,
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przyk adowa strona docelowe reklamy AdWords enavygl da tak:

Je eli w swojej reklamie wspominasz o promocjach, chnaarunkach
handlowych podaj to na stronie docelowej reklamjpkwnajbardziej przejrzysty i
przyst pny sposob. W celu maksymalizacji przychodow zdiskonsorowanego
mo na tworzy tworzy ro ne wersje tej samej podstrony serwisu, ktére nie s
dost pne z poziomu menu naszej strony bptymalizowane pod konkretne

s owa kluczowe.

Przyk ad:

Wspomnian wy ej reklam AdWords optymalizujemy pod s owo kluczowe ,kursy
rosyjski biznesowy Krakéw”. W tej sytuacji chcemg podstronie, na ktérodsy amy
u ytkownika uwydatni informacje dotyczce kursow biznesowych.

W takiej sytuacji strona docelowa mog aby wytd tak:
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W ten sposéb nie musimy specjalnie przebudowymaszego serwisu, a jednoazie
mamy podstron ktéra wr cz w ca oci jest dedykowana sprzedaus ugi kursow
biznesowych jzyka rosyjskiego.

Warto zapami ta

Najwa niejsze rzeczy, o ktérych warto pamita przy okazji planowania strony docelowej
reklamy:

przygotowa odr bn podstron na potrzeby reklamy, na ktérejyakownicy
przechodzcy z reklamy AdWords od razu znajddniesienie do tego, co
zawarli my w reklamie (np. informacje o tym, w jaki sposabg skorzysta z
20%-owej promociji)

umie ci w kodzie strony ldowania kody statystyk, ktére umiwiaj poé niejsz
obserwacj rezultatow reklamy (np. kody Google Analytics, lgdsat.pl)

ukry stron | dowania przed robotami wyszukiwarek, aby stronazoia a
zindeksowana przez wyszukiwarki iygkownicy z wynikéw organicznych nie
fa szowali wynikdw obserwaciji rezultatow reklamyyenie traci u ytkownikéw
z wyszukiwa organicznych warto stworzykopi tej podstrony i zindeksowga
pod innym adresem)
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Uwaga:

Je eli tworzysz kilka bardzo podobnych do siebie pomstktore s
optymalizowane pod pojedyncze s owa kluczowe, pano zabezpieczeniu tych
podstron przed zindeksowaniem przez Google. W pengen wypadku moe Ci grozi
powa ny problem z zduplikowantre ci serwisu.

.Wdro enie kampanii

Przy starcie nowej kampanii warto zastosowa pocztku aktywno ci kampanii
AdWords wysoki maksymalny koszt za kliknie, co u atwi zdobycia wysokiego CTR i
budowanie dobrej historii rozwoju reklamy (wspomera wczeniej, jak due ma to
znaczenie przy uzyskiwaniu wysokiego Wyniku Jakp W kolejnym etapie masz
obni y cen ofertow klikni cia w przypadku, kiedy uzyskiwanyedni koszt kliknicie
b dzie zbyt wysoki dla Ciebie.

Do wdro enia kampanii wykorzystuj aplikacAdWords Editor (opisana jest ona w
rozdzialePraktyczne tworzenie kampanii AdWords za pontetytora AdWords na
stronie 97, ktdéry u atwia szybkie przygotowanie i wdemie kampanii

Monitoring i optymalizowanie kampanii

Tworzenie kampanii AdWords to nieustanny procegmplizowania reklamy AdWords
na podstawie raportow i monitorowania efektow sgazge. Z jednej strony raporty
AdWords pozwalaj na ledzenie kosztow, CTR reklamy z drugiej strony obseja

w asnego systemu sprzegigpozwalaj na sprawdzanie, czy poprzez reklaAdWords
sprzedajemy te produkty z naszej oferty, na ktonaim najbardziej zalg.

Optymalizowanie kampanii na podstawie raportow

W rozdzialeRaporty na stronie 5fisa em o Centrum raportéw AdWords gdzie ma
tworzy raporty, ktore z jednej strony pokaz@fekty prowadzonych kampanii AdWords
z drugiej za mog by wykorzystywane do optymalizowania i zWwszania efektywnai
tych kampanii.

89



Raport skuteczno ci s 6w kluczowych

1. Patrz na CTR

Na podstawie tego raportu mma szuka s 6w kluczowych, ktére powodugu o

wy wietle , a generujma o klikni obni aj ¢ CTR, a tym samym Wynik Jako
kampanii. W tym przypadku nie trzeba od razu usulwh te wstrzymywa tego s owa
kluczowego. W tej sytuacji warto szukadpowiednich s éw wykluczagych (np. za
pomoc po niej opisanego raportu skuteczoowyszukiwanego has a), ktore blokuj
wy wietlanie reklamy na zapytaniaytkownikow, ma o zwizane z naszy biznesem.
Zapytania takie moga generowdu o wy wietle reklamy, a ma o jej klikni .
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2. Wynik Jakoci

Wa n informacj w tym raporcie jest rownieinformacja o Wyniku Jakai s 6w
kluczowych. Wynik Jakai pokazywany jest w raporcie w formie liczby odd 10
(gdzie 10 jest najwyszym poziomiem jakai). Je eli widzisz s owa kluczowe z niskim
Wynikiem Jakoci popracuj nad ich optymalizacj

3. rednia pozycja reklam

Nie bez znaczenie jest rownierednia pozycja reklam AdWords dla s 6w kluczowych.
Je eli dana reklama ma bardzo niskedni pozycj, wowczas tejej zasig i CTR jest
niski (im wy ej jest reklama tym wtcej ona ma klikni ). W celu zwi kszenia redniej
pozycji reklamy naley zwi kszy Wynik Jakoci tego s owa kluczowego (o tym pisa em
w rozdzialeWynik Jakoci Google AdWords na stronie pHub zwi kszy stawk
maksymaln CPC.

4. Zasi g s 6w kluczowych

Cz s ow kluczowych Twojej kampanii me mie bardzo duy zasi g. Przygl daj si
tym s owom kluczowym. Jeli ich efektywno jest bardzo dobra (np. niskie stawki
CPC, wysoki poziom konwersiji) staraj $¢ rozwija. Mo esz tworzy dodatkowe

s owa kluczowe zwizane z tymi s owami kluczowymi, dodaws.owa kluczowe
wpisywane przez ytkownikow (patrz rozdzia 354 na stronie 345).eleich

efektywno jest niska, pracuj nad ich efektywmo . Nie usuwaj ich od razu, na

pocz tku dodawaj odpowiednie s owa wykluczeg, zmniejszaj stawki maksymalne za
klikni cie. Sprawd czy zastosowanidarz dzia wstawiania s 6w kluczowyatie
wprowadza w bd u ytkownikow co do oferty prezentowanej w tele reklamowym.

5. rednie stawki CPC

W kampanii moesz mie rownie s owa kluczowe, ktore byt drogie, aby mog oby
by dla Ciebie op acalne. Szczegdlnie drogie s owazdwe warto jest zagiowa
innymi, ktére przynioswy szy zwrot z inwestycji. S owa kluczowe, ktéredsogie, a
ktore jednoczenie s dla nas bardzo wae powinny by zoptymalizowane (obnénie
stawki maksymalnej CPC, poprawa tekstu reklamowego kszenie klikalnoci

poprzez dodanie odpowiednich s 6w wyklucegh, przesunicie do specjalnie dla nich
stworzonej grupy reklamowej).

6. Szacowane stawki za pierwsztron

Warto réwnie przyjrze si s owom kluczowym, ktére majvysok szacowan stawk

za pierwsz stron . Wysoki poziom szacowanej stawki za pierwstron jest czsto
symptomem niskiego Wyniku Jalka tego s owa kluczowego. Gdy znajdziesz takie

S owa postaraj sizwi kszy ich Wynik jako ci poprzez optymalizacjstruktury grupy
reklamowej (tylko bardzo podobne do siebie s owekbwe w grupie reklamowej),
optymalizacj tekstu reklamowego, a przede wszystkim dopasowadpewiedniej
podstrony ldowania (tak, aby to s owo kluczowe wysbtwa 0 na podstronie docelowej).
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Przyk ad

Jak wida z powy szego rysunku ogolne s owa kluczowe jak np. ,tpant czy te
,=US ugi transportowe” sbardzo drogie, ichrednia pozycja jest bardzo niska, a liczba
klikni ~ pomimo bardzo wysokiej liczby wwietle stosunkowo ma a.

Jednoczenie inna grupa s 6w kluczowych typu ,us ugi trandgpave Warszawa” ma
bardzo dobre wyniki (wysoki CTR, stosunkowo wyspkeycja, stosunkowo niska
rednia stawka CPC).

Je eli ten reklamodawca oferuje us ugi transportovadyiee w Warszawie me@
rozway ca kowite zrezygnowanie z s 6w ogolnych, a nasie rozwin list s 6w
kluczowych zwizanych z us ugami transportowymi w Warszawie.

Je eli reklamodawca oferuje us ugi transportowe wjdaasce i zaley mu réwnie na
0golnych s owach kluczowych (s owa szczego owe magz efektywno , ale zawsze
maj mniejszy zasig) mo e on:

przenie te s owa kluczowe do odsnych grup reklamowych i odonej

kampanii (wéwczas mma ustali odr bny bud et na s owa ogolne i oddzielny na

S owa szczegb owe)

nast pnie doda jak najwi cej s 6w wykluczajcych, ktore bd blokowa

wy wietlanie reklamy na s owa kluczowe niezrane z jego ofert(np.

,uczelnie”, ,darmowy”, ,mapa’ i itp).

Raport AdWords - Skuteczno wyszukiwanego has a

Raport:Skuteczno wyszukiwanego has ekre la dane na temat skuteczob
wyszukiwanych hase , powodgjych wy wietlanie reklamy i kliknicia.
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Poprzez ten raport moa szybko odczyta jakie has a powodowa y wyietlenia i
klikni cia naszych reklam AdWords. Jest to szczegoélnigdatne w sytuacii, kiedy
stosujemy te same s owa kluczowe wnych typach dopasowa 6w kluczowych.

Przyk ad:

Informacja o tym , e has o kluczowe ,hotele” w dopasowaniu frazy
spowodowa o 5 000 wyvietle reklamy i 400 klikni tej reklamy nie daje informacji na
temat tego, jakie konkretnie s owa kluczowe spowaalg wy wietlenie tej reklamy:
mog o by to ,hotele”, ,hotele Warszawa”, ,tanie hoteletpi Informacj na ten temat
daje nam dopiero wspomniany rap8kuteczno wyszukiwanego has.a

Przyk adowy fragment raportu AdWords: Skuteczmgyszukiwanego has a

Jak wida na poniszym raporcie cz bardzo unikalnych zapytau ytkownikow nie
zosta a ujawniona (zapytaniatak niszowe, e nie s ujawniane ze wzgtu na ochron
prywatnoci u ytkownikow).

Interpretacja raportu

Interpretuj c dane raportu nalg patrze przede wszystkim na kolumWyszukiwane
has oi Typ dopasowania wyszukiwanego hasSposob odczytywania raportu pokana
przyk adzie s owa kluczowego ,google analyticsgret do mojej kampanii zosta o
dodane w doposowaniu do wyemia.

To, co jest wane przy interpretacji tego raportu to fake, kolumnarlyp dopasowania
wyszukiwanego hasrae dotyczy kwestii samego dopasowania s 6w klagoh w
systemie AdWordsale tego w jaki sposob has o wyszukiwane przezytkownika jest
dopasowane do naszych s 6w kluczowych (bez wagh na to, czy te s owa mamy w
dopasowaniu cis ym, w dopasowaniu dok adnym czy do wyraenia).

Przyk ad:
Na powy szym zrzucie ekranu mamy kolumn s owem kluczowym “blog adwords” ,
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ktore ma w pokazywanym okresie czasu 2wigtlenia i 1 klikni cie. Typ dopasowania
wyszukiwanego hasdla tego s owa kluczowego to dopasowddak adne

Informacja ta wbrew pierwszemu wemiu nie daje informacji o tymg w mojej
kampanii AdWords s owo kluczowe w dopasowaniu ddiyam mia o 2 wywietlenia i 1
klikni cie. Tak naprawdw mojej kampanii mam te s owo kluczowe zarbwno w
dopasowaniu do wyrania jak i w dopasowaniu dok adnyiryp dopasowania
wyszukiwanego has@ok adne oznaczage by y dwa wywietlenia, kiedy uytkownik
wpisa dok adnie w wyszukiwarks owo kluczowe “blog adwords.”

Nie ma tutaj informacji o tym, ktére z dwoch s 6ludzowych (czy “blog adwords” w
dopasowaniu dok adnym czy “blog adwords” w dopasowdo wyraenia )
spowodowa o wywietlenie reklamy. Po prostu dwa razyytkownik wpisa w
wyszukiwark dok adnie s owo kluczowe “blog adwords”.

Zastosowanie raportu
Raport skuteczno wyszukiwanego has a jest nie tylkoietnym sposobem na
poszukiwanie nowych s éw kluczowych do kampang, rdiwnie wyszukiwanie s Ow

wykluczaj cych, ktore blokuj wy wietlanie reklamy na ma o interesog nas zapytania
u ytkownikow.
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Powy szy raport pokazuje dane na temat przyk adowydtu léléw kluczowych
kampanii nieduej firmy promuj cej noclegi niedaleko Zakopanego (s owa kluczowe
dodane w dopasowaniu do wyemia). Jak widatakie s owo kluczowe jak: ,noclegi w
Tatrach” spowodowa y réwnienvy wietlenia i klikni cie dla takich zapytau ytkownika
jak: noclegi w Tatrach s owackic® uwagi na to, e firma ta nie oferujeadnych
noclegéw na S owacji powinna doda tatrach s owackichtatry s owackigako s owa
wykluczaj ce kampanii.

Informacje na temat raportu Skutecznwyszukiwanego has a moa znale rownie
na stronaclpomocy Google AdWords

Polecam korzystaod czasu do czasu z tego naza. Czasu nie trzeba poi ci wiele
na analiz zebranych danych, a wygni te wnioski mog si okaza bardzo przydatne
do tworzenia dodatkowych s 6w kluczowych i usuwawg@ ma o trafionych.

Skuteczno  kampanii

W przypadku tego raportu mea wydoby informacj na temat skutecznoi
poszczegollnych kampanii AdWords. W ten sposébrmaszybko sprawdzi ktére
kampanie generujnajwy sze koszty i ktére z nich wymagagjoprawy.

Optymalizacja kampanii - zapami  taj

Obserwuj, ktore teksty reklamowe mayysokie CTR, a ktére niskie (np. mej
dwa teksty reklamowe co dwa tygodnie odrzucamyszyh nich i zaspujemy
go nowym)

Dodawaj odpowiednie s owa wykluczeg do kampanii

Sprawdzaj, ktore s owa kluczowe dla Ciebie najbardziej cenne ze wzaiji na
zdobywanie uytkownikéw i korzy ci kosztowe
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Zaawansowane tworzenie kampani
Google AdWords

Przy zarzdzaniu mniejszymi kampaniami maa sobie poradziu ywaj c do tego

panelu AdWords. Przy wkszych kampaniach wskazane jest jednak zastosowanie
darmowego programu AdWords Edytora. Oczyi& samo stosowanie edytora polecam
przy ka dym rozmiarze konta. W kdym niemal wypadku zardzanie kontem poprzez
edytora bdzie bardziej efektywne niprzy zarzdzaniu poprzez panel online.

Edytor AdWords - wprowadzenie

Aplikacja AdWords Edytor umdiwia szybkie wprowadzanie zmian na kontach
AdWords w trybie offline (nie trzeba byod czonym do Internetu).

Co oferuje edytor AdWords?
Najwa niejsze funkcjonalnai, ktore oferuje ta aplikacja:

Mo liwo tworzenia kampanii AdWords lub jej edytowania lbest pu do
Internetu - na swoim w asnym komputerze (dopierelu wprowadzenia zmian
na serwer AdWords konieczny jest dgstlo Internetu)

Mo liwo rownoczesnej pracy na wielu kontach AdWords

Szybkie dodawanie, edytowanie oraz usuwanie kammaaop reklam, tekstow
reklamowych i s 6w kluczowych.
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Szybkie wyszukiwanie danych w olbie konta na podstawie wielu parametrow
(np. minimalnej stawki za dane s owo kluczowegdniej stawki p aconej za

s owo kluczowe, fragmentu s owa kluczowego lub nagwipy reklamowej i

itp.)

Mo liwo dodawania komentarzy do zmian wprowadzanych naikokdWords
Wy wietlanie i sortowanie statystyk skuteczoiareklamy

Szybkie kopiowanie i przenoszenie elementowdzy ré nymi kampaniami,
grupami reklam lub kontami.

Eksport danych z konta do formatéw .csv, .html

Szybkie przenoszenie danych z Excela

Sk dmo na ci gn edytor AdWords?

Edytor mona ci gn zstrony domowej edytora AdWords

W celu pobrania edytora naie

przej na stron http://www.google.com/adwordseditor/
wybra system operacyjny dla ktérego gamy program ( system Microsoft
Windows lub Mac)
klikn pozycj Pobierz aplikacj Edytor AdWords.
ci gn program na swoéj komputer i go zainstalowa

Przydatne linki i pomoc online

Centrum pomocy edytora AdWords

Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy pomocy E dytora
AdWords

Podstawy

W poprzednim rozdziale opisywa em podstawowe fumkajno ci oferowane przez
Edytor AdWords. W tej czci opisz praktyczne wykorzystanie aplikacji Edytor
AdWords. Wiadomo, e nie ma problemu, kiedy chcemy utworkampani AdWords
zo on z 100 s 6w kluczowych. Co jednak, @i planujemy kampanina 1 000 czy te
nawet 100 000 s 6w kluczowych?
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Nazwa
kampanii

Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport

Na pocztku dodajemy kampaniw edytorze zaznacza, e ma to by kampania w
modelu CPC (tylko ten model cenowy jest dpsty w kierowaniu reklamy na Sie

wyszukiwania).

Pomimo, e same zarzizanie kampaniami odbywa sia pomoc Edytora AdWords,
samo tworzenie s 6w kluczowych i tekstow reklamolye nastpnie zarzdzanie nimi
naj atwiejsze jest ...w Excelu.

Import danych do kampanii z Excela

Dodawanie wielu s 6w kluczowych do edytora

W ten sposéb mma w szybki sposob stworzya nastpnie zaimportowado samego
Edytora AdWords setki s 6w kluczowych i tekstowlegkowych .

W tym naley stworzy w excelu dokument, w ktérym w poszczegolnych katach
umie cimy dane zwizane z s owami kluczowymi kampanii AdWords.

Grupa reklam

S owa ogélne
S owa ogélne
S owa ogélne
S owa ogélne
Transport 6d
Transport 6d
Transport 6d
Transport Gda sk
Transport Gda sk
Transport Gda sk

S owo kluczowe

transport

firmy transportowe

us ugi transport

us ugi transportowe
transport 6d

us ugi transportowe 6d
firmy transportowe 6d
transport Gda sk

us ugi transportowe Gda sk
firmy transportowe Gda sk

Typ
dopasowania
sowa
kluczowego

Fraza
Fraza
Fraza
Fraza
Fraza
Fraza
Fraza
Fraza
Fraza
Fraza

Maksymalna Adres docelowy s owa
stawka CPC  kluczowego

0,80 http://www.cos.pl/uslugi/
0,90 http://www.cos.pl/uslugi/
0,70 http://www.cos.pl/uslugi/
0,70 http://www.cos.pl/uslugi/
0,50 http://www.cos.pl/uslugi/
0,50 http://www.cos.pl/uslugi/
0,50 http://www.cos.pl/uslugi/
0,60 http://www.cos.pl/uslugi/
0,60 http://www.cos.pl/uslugi/
0,60 http://www.cos.pl/uslugi/

Nast pnie tak przygotowane dane nma zaimportowado Edytora AdWords poprzez

pozycj w menu:Dane -> S owa kluczowe -> Dodaj/Aktualizuj wieleéw kluczowych.
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Status
s owa
kluczowego
(opcjonalne)

Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne



Nazwa
kampanii

Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport

Transport

Transport

Grupa
reklam

Sowa
ogblne

S owa
ogélne

S owa
og6lne
Transport
6d
Transport
6d
Transport
6d
Transport
Gda sk

Transport
Gda sk

Nale y przy tym pamita , aby przy imporcie danych do edytora mzznaczonopcj
Poni sze informacje o s owach kluczowych (zaznaczone na czerwono petj.

Je eli przy tworzeniu Excela z s owami kluczowymi zapumy struktury kolumn do
importu do edytora wystarczy kliknw pozycj w menuDane -> S owa kluczowe ->
Dodaj/Aktualizuj wiele s 6w kluczowygta widok importu danych poka nam w aciw
struktur kolumn (zaznaczone na czerwono w dolnegczpowy szego obrazka).

Dodawanie wielu tekstow reklamowych do edytora

W podobny sposob moa przygotowaw Excelu wiele tekstow reklamowych do
ré nych kampanii i grup reklamowych.

Nag 6wek

Us ugi transportowe
Tani transport
us ugi transport

Transport 6d
Us ugi transportowe 6d

Firma transportowa 6d

Transport Gda sk

Us ugi transportowe
Gda sk

Wiersz 1

CaaPolskaju od 1,2 z/km
Przewd6z rzeczy, przeprowadzki
Nowoczesny tabor transportowy
6d icaa Polska

Przewdz rzeczy, przeprowadzki
Transport w odzi i ca ej Polsce

Gda skicaa Polska

Przewd6z rzeczy, przeprowadzki

Wiersz 2

Sprawd ju teraz!

Ju od 1,2z zakm. Sprawd !
Do maychidu ych
przewozow!

Ju od 1,2 z/km. Sprawd !
W odziju od1,1z/km.
Sprawd !

Ju od1,1z zakm. Sprawd !

Ju od 1,1z /km. Sprawd !

W Gda skuju od 1,1 z/km!
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Wy wietlany
adres URL

Cos.pl/Transport
Cos.pl/Transport

Cos.pl/Transport

Adres docelowy
reklamy

http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/

http://www.cos.pl/uslugi/

Cos.pl/Lodz

http://www.cos.pl/uslugi/

Cos.pl/Lodz

http://www.cos.pl/uslugi/

Cos.pl/lLodz

http://www.cos.pl/uslugi/

Cos.pl/Gdansk

Cos.pl/Gdansk

http://www.cos.pl/uslugi/

http://www.cos.pl/uslugi/

Status
reklamy
(opcjonalne)

Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne

Aktywne

Aktywne



Transport Firma transportowa
Transport Gda sk Gda sk Transport w Gda sku i i Polsce Ju od 1,1z zakm. Sprawd ! Cos.pl/Gdansk http://www.cos.pliuslugii  Aktywne

Korzystaj ¢ z funkcji Excela mana rownie w Excelu dodasobie prost funkcj
obliczaj ¢ szybko liczb znakéw w tekstach reklamowych.

obliczanie d ugoci znakéw
=D (zmiennal)

Kolumna, w ktérej ta funkcja oblicza automatycziezb znakéw tekstu i sprawdza czy
si mie ci on w granicach regu AdWords znacznie ppgsza pracz tekstami
reklamowymi.

Nast pnie tak przygotowane dane nma zaimportowado Edytora AdWords poprzez
pozycj w menu:Dane -> Reklamy tekstowe -> Dodaj/Aktualizuj wiekklam
tekstowychNale y przy tym pamita , aby przy imporcie danych do edytora mie
zaznaczonopcj Poni sze informacje o reklamach tekstowych (zaznaczone na
czerwono poniej).
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